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Allgemeine Informationen
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Anlieferung und Vorlaufzeiten

Um einen reibungslosen Verlauf im Kampagnenmanagement zu gewahrleisten, miissen gewisse Vorlaufzeiten beriicksichtigt werden. Die Integration kann bei technisch
komplexen Formaten langwierig sein und muss vor allem mehrmals getestet werden. Das Einhalten der Vorlaufzeiten sichert die Qualitdt der Kampagne, vermindert
Fehlerquellen und sorgt fiir reibungsfreie Zusammenarbeit. Die Vorlaufzeiten hangen von der technischen Beschaffenheit der Werbemittel ab.

Wenn nicht schriftlich anders vereinbart, gilt bei Standardwerbeformen eine Vorlaufzeit von 3 Werktagen.
Bei Advertorials, Gewinnspielen, Online-Special, Produkttest, Typentest oder ahnlichen Werbeformen gilt eine Vorlaufzeit von 5 Werktagen.

Bei Sonderlésungen und aufwandigen Umsetzungen (Dossier, Contentproduktion, Brandings usw.) ist die Vorlaufzeit auf Anfrage.
Die Werbemittelanlieferung erfolgt ausschlieBlich per E-Mail an traffic@sdo.at

Die E-Mail fur die Werbemittellieferung sollte folgende Informationen enthalten:
Kunden- und Kampagnenname

Buchungszeitraum

Gebuchte Seite / Platzierung / Zielgruppe

Werbeformat

Verlinkung im Format: ,http://www.zielurl.com”

Ansprechpartner bei Riickfragen

+ 4+ + + + +

Bei nicht fristgerechter Anlieferung tbernimmt styria digital one keine Garantie flr einen fristgerechten Kampagnenstart und die fehlerfreie Einbindung.
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Vertrauenswurdigkeit

Im Interesse unserer Nutzer und Werbekunden sind wir sehr
darauf bedacht die Seriositat und Vertrauenswirdigkeit
unserer Werbeumfelder sicher zu stellen.

Daher sind bei der Erstellung |hrer Werbemittel folgende
inhaltlichen Regeln einzuhalten:

1. Werbung flr Alkohol und Tabak

Alkoholwerbung muss sich klar erkenntlich nicht an Kinder und
Jugendliche richten. Eine Schaltung von Werbung fir
Tabakprodukte auf den Werbeumfeldern der styria digital one ist
nicht méglich.

Jugendschutz

Werbemittel sind bereits im Vorfeld auf Einhaltung der
jugendschutzrechtlichen Vorgaben und Regelungen zu tiberpriifen.
styria digital one behélt sich vor, entsprechend der jeweiligen
Altersbeschrénkung die Zugriffsméglichkeit/ Sendezeit fiir das
Werbemittel zu begrenzen oder das Motiv ganzlich abzulehnen.

2. Keine System-Meldungs-Werbemittel

Werbemittel diirfen nicht das Aussehen von System-Meldungen
oder System-Benachrichtigungen imitieren. Insbesondere diirfen
sie keine System-Elemente wie z.B. Auswahlboxen, Hilfe-Buttons
oder SchlieBen-Buttons enthalten, wenn diese nicht die erwartete
Funktion erfillen.

3. Werbemittel mit irrefiihrenden Inhalten

Werbemittel mit Aussagen / Versprechen (z.B. "Sie haben
gewonnen", "Ein gratis Geschenk ist Ihnen sicher"), welche nicht
zutreffen und daher irrefiihrend sind, diirfen auf unseren Umfeldern
nicht geschaltet werden.
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4. Richtlinien zur Werbemittelgestaltung

Werbemittel diirfen nicht im Design der jeweiligen Website, auf
welcher die Werbemittel ausgespielt werden, gestaltet sein.
Enthalt das Werbemittel seitenliberlagernde transparente
Bereiche, die den Seitencontent sichtbar erscheinen lassen, so
sollten diese Bereiche durchklickbar sein. Wird dies nicht
gewahrleistet, so darf es aufgrund der GréBe dieser Bereiche und
der Funktion des Werbemittels nicht zu Nutzerirritationen kommen.
styria digital one behlt sich in diesem Fall vor einen
semitransparenten Hintergrund fiir das Werbemittel verpflichtend
anzufordern, oder das Werbemittel abzulehnen.

5. Farbwechseleffekte, starke Animation - nur zur Unterstiitzung
der Kommunikationsaussage

styria digital one behalt sich vor Werbemittel abzulehnen, die mit
schnellen, GberméBigen Farbwechseln oder stark auffélligen
Animationen zur reinen Aufmerksamkeitssteigerung versehen sind.
Farbwechsel dirfen nur eingesetzt werden, wenn hierdurch das Cl
bzw. die Kommunikationsaussage inhaltlich unterstiitzt wird.

styria digital one behalt sich vor, jedes Motiv in einer
Einzelfallentscheidung freizugeben. Werbemittel die zu starke
Reaktanzen hervorrufen oder die Nutzung der Seiten zu stark
beeintrachtigen, kénnen abgelehnt werden.

6. Werbemittel, die mehrheitlich aus Text bestehen

Eine Schaltung von Werbemitteln die mehrheitlich aus Text
bestehen ist nur dann méglich, wenn diese mit dem Wort
"Anzeige" gekennzeichnet und damit eindeutig als Werbung zu
erkennen sind. Dariiber hinaus muss durch eine klare
Kennzeichnung der Links "zu ... (Werbetreibender)" oder die gut
sichtbare Integration des Logos deutlich werden, dass es sich um
Werbung eines spezifischen Unternehmens handelt.

Das Werbemittel muss klar als Werbung erkennbar sein und darf
Inhalte auf den Seiten nur nach Absprache mit styria digital one
imitieren, kopieren oder verédndern.

7. Werbung fur erotische Angebote

Werbemittel firr erotische Angebote diirfen wie die beworbenen
Angebote selbst neben der Einhaltung der allgemeinen
gesetzlichen Vorschriften nicht jugendschutzrechtlichen
Bestimmungen entgegenstehen, insbesondere nicht unzuléssig
i.S.d. Jugendmedienschutz-Staatsvertrages (JMStV) sein. Die
Werbung darf keine pornografischen, kinderpormografischen,
gewalttatigen oder anderweitig Kinder und Jugendliche in ihrer
Entwicklung gefdhrdenden Angebote beinhalten. Kinder und
Jugendliche in ihrer Entwicklung beeintrachtigende Werbemittel
durfen diesen nach MaBgabe des JMStV nicht bzw. allenfalls
wesentlich erschwert zuganglich gemacht werden.

8. Uberlassung von Werbeflachen an Dritte

Es ist zu unterlassen, von styria digital one Uberlassene
Werbeflachen Dritten, ohne vorheriges ausdriickliches
Einverstandnis von styria digital one ganz oder teilweise zu
Uberlassen. Dies gilt insbesondere fiir solche Werbeflachen, bei
welchen United Internet Media dem Kunden die Mdglichkeit
einrdumt, eigene Inhalte einzuspielen. Sollte styria digital one der
Uberlassung von Werbefléchen an Dritte zustimmen, gelten auch
fir diese die technischen Spezifikationen der styria digital one.



Qualitatssicherung

Vor Live-Stellung werden die Werbemittel einer Qualitdtssicherung unterzogen, um volle technische Funktionsféhigkeit und Browserkompatibilitdt zu gewahrleisten.

Dennoch kann es nach dem Start der Kampagne zu Problemen kommen. Daher behélt sich styria digital one das Recht vor, Werbemittel teilweise oder ganz zu
entfernen oder einzelne Browser von der Auslieferung auszuschlieBen, wenn:

+ es nach Kampagnenstart zu massiven Beschwerden von Seiten des Nutzers (Users) kommt
-+ sich nachtraglich herausstellt, dass das Werbemittel die Performance der Seite stért oder die des Rechners des Nutzers (Users)
+ ein externes Werbemittel nachtréglich ohne Absprache gedndert wurde und nicht den Spezifikationen entspricht

Ein Werbemittel - oder Motivtausch wahrend der Kampagnenlaufzeit darf nur mit getesteten Werbemitteln und nach Absprache mit styria digital one durchgefiihrt
werden.
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Adserving

Die Auslieferung erfolgt, wenn nicht anders vereinbart tiber den Adserver der
styria digital one.

Externe Zéhlpixel kdnnen integriert werden. Diese miissen unabhangig von
den jeweiligen Clickcommands sein.

Messungen von Viewtime/Visibilty oder der Einsatz anderer erweiterter
Trackingverfahren durch Skripteinsatz mussen styria digital one im Vorfeld
mitgeteilt und abgestimmt werden. styria digital one behélt sich vor diese Art
von Tracking abzulehnen

3rd Party Adserving ist tber 3rd Party Dienstleister moglich.

Alle Werbemittel, 3rd Party Redirects, Tracking Codes und sonstige Scripte
mussen immer Secure (HTTPS) angeliefert werden. Sollten im Werbemittel
Elemente oder Tracking Scripts nachgeladen werden, so missen auch diese
von einem Secure (HTTPS) Server geladen werden.
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Bei mobile Redirect missen die MRAID Standards erfiillt sein

http://www.iab.net/mraid

Unter Einhaltung der allgemeinen Richtlinien und Spezifikationen kénnen
Streaming - Videos auch auf eigenen/ 3rd Party Servern gehostet werden.
Voraussetzung ist die Bereitstellung einer eigenen Player-Technologie.

Bitte beachten Sie, dass fir Streaming-Formate dieselben Richtlinien (GroRe/
Gewicht) wie bei den Werbemitteln ohne Streaming gelten.

Die Streaming-L&sung sollte die Mdglichkeit der Bandbreitenabfrage
beinhalten, um dem User eine optimale Qualitat des Streamings zu
gewéhrleisten. Wird das Werbemittel ohne Bandbreitenabfrage angeliefert,
begrenzt styria digital one die Auslieferung auf Breitband - Nutzer.


http://www.iab.net/mraid

Technische Spezifikationen
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Technische Anforderungen fur
den Einsatz von html5

html5 Werbemittel bestehen wie Webseiten aus mehreren Elementen die in einem File zusammengefiihrt und komprimiert werden. Diese sind:
+ html - Files + Libraries + Bilder
+ CSS (Javascript, JQuery,...) 4 Videos

Die Anlieferung des html5 - Werbemittels erfolgt als komprimiertes Zip-Archiv, das alle Elemente des Werbemittels in einem Ordner (keine Ordnerstruktur) enthalten

muss, ausgenommen extern zugeladenen Libraries oder Fonts. Im Zip-Archiv muss eine index.html - Datei existieren (Hauptdatei) und alle eingebundenen Skripts und
Elemente muUssen relativ verlinkt sein.

Namenskonvention von Dateinamen: Sémtliche verwendete Dateien dirfen ausschlieBlich in Kleinbuchstaben und mit Underscores (_) oder Bindestrichen (-) getrennt
werden — jedoch keine zuséatzlichen Punktationen enthalten.

Beispiel: Richtig: <script src="query.js"> Falsch: <script src="query.min.js">
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Technische Anforderungen
fur den Einsatz von html5

+ Das Werbemittel/Datei-Gewicht inkl. aller Elemente wie Unterverzeichnisse/ Libraries/
CSS/ Bilder (*.zip - Archiv) darf entpackt 150kb nicht tberschreiten. Die Einbindung
von Elementen wie Fonts, Bibliotheken (inkl. standardisierte Libraries wie create.js,
GSAP und Velocity.js) und Videos sind ebenfalls zur der max. DateigréBe dazu zu
rechnen.

+ Es ist ausschlieBlich auf stationdren Geraten erlaubt mittels Polite Download, zuerst
eine kleinere Initial-Datei zu laden, die nach dem vollstdndigen Laden der Seite eine
groBere Datei (bis zu 2,5 mb) nachladt (z.B. Video, Grafik). Nachgeladene Inhalte, die
das allgemein max. zuladssige Dateigewicht von 150kb Uberschreiten, missen auf
externen Servern gehostet werden und diirfen im .*zip Archiv nicht enthalten sein.

Mehr Informationen zu nachladenden Werbemittel

+ Die Anzahl der Files/Elemente eines html5 Werbemittels ist so gering wie moglich zu
halten, um die Serverprozesse/Anfragen (Serverrequests) zu minimieren. Dazu sind
Compilierungsmethoden des Codes und Code Zusammenfassungen in einem File
anzuwenden.

+ Bei Verwendung von third party tags miissen alle Bestandteile als ssl-Verschlisselung
(secure tags — https) hinterlegt sein.

Mehr Informationen zu secure tags

+ Bei Animationen ist darauf Acht zu geben, dass diese den Client CPU nicht unnétig
belasten. Mehrere parallel laufende Animationen und lberlappende transparente
Grafiken sind zu vermeiden. Der Einsatz von CSS3 oder Javascript Animationen ist mit

Bedacht auf die CPU und GPU Auslastung zu wahlen.
10




Clicktag fur html5

Folgende Schreibweise ist fir den Clicktag anzuwenden: clicktag

Die folgenden Codezeilen sind in das html5-Werbemittel zur
Ubergabe der Clicktags zu integrieren. Die Funktion liefert alle GET
Parameter zurlick, die an die Datei Gbergeben werden. Das
Zielattribut von <href>-Tags muss "_blank" sein.

Es sind max. 3 clicktags pro Werbemittel zuldssig.

Test der clicktag-GET-Parameter fiir Ubergabe an das Werbemittel

Die Werbemittel sollen von der Kreativagentur auf funktionierende
clicktag-Ubergabe getestet werden, damit unnotige
Feedbackschleifen ausgeschlossen werden kénnen.

Test: html5werbemittel.html?clicktag=%LANDINGPAGE%

%LANDINGPAGE% ist mit einer Testzielseite zu ersetzen und muss
URL-encoded libergeben werden (encodeURIComponent-Funktion)
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Codebeispiel:
<html>
<head>
<meta charset="utf-8">
<title>Unbenanntes Dokument</title>
<script>
var getUriParams = function() {
var query_string = {};
var query = window.location.search.substring(1);
var parmsArray = query.split('&);
if(parmsArray.length <= 0) return query_string;
for(vari = 0; i < parmsArray.length; i++) {
var pair = parmsArraylil.split('=");
var val = decodeURIComponent(pair[1]);
if (val 1= " && pair[0] != ") query_string[pair[0]] = val;
}
return query_string;
30
</script>
</head>
<body bgcolor="#F7A409" >

<a href="#clicktag" id="IAB_clicktag" target="_blank”>IAB clicktag</a>
<a href="#clicktag2" id="1AB_clicktag2" target="_blank"”>IAB clicktag2</a>

<script>
document.getElementByld('|AB_clicktag').setAttribute('href', getUriParams.clicktag);
document.getElementByld('|AB_clicktag2').setAttribute('href', getUriParams.clicktag2);
</script>

</body>

</html>
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Clicktag in html5 Werbemittel fur Apps

Bei HTMLS5 Werbemittel fiir Apps, welche physisch
oder als Streaminglink angeliefert werden, muss das
Werbemittel direkt (ohne clickTag Implementierung)
auf "sas:click" verlinken.

Die Klicks werden zusammengezéhlt ausgewertet.
Sollen die Klicks getrennt ausgewertet werden, miissen
separate Adserver-Clickcommands integriert werden.

Beispiel: <a href="sas:click" target="_blank">Link</a>

Falls die clicktag-Einbindung It. IAB Standards
gewdiinscht ist, muss die Click-Counting Library von
SMART Adserver im <head> Bereich der index.html
integriert sein.

Vorgangsweise beruht auf den aktuellsten
IAB Empfehlungen

> http://www.iab.net/media/file/HTML5DAv101.pdf
2.4 Ad Server Compatibility, Seite 11
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Codebeispiel:
<IDOCTYPE html>
<html>
<head>
<title>html5 multi clicktag</title>

<script src="//ns.sascdn.com/diff/templates/js/banner/sas-clicktag-3.0.js">;

</script>
<meta content="width=device-width, initial-scale=1.0,
maximum-scale=1.0" name="viewport">
<style>
body{width:300px;height:600px;margin:0;padding:0;}
#main-container{width:300px;height:600px;cursor:pointer;}
#click-areal{background-color:red;height:150px;display:block;}
#click-area2{background-color:blue;height:150px;display:block;}
#click-area3{background-color:yellow;height:150px;display:block;}
#click-aread{background-color:black;height:150px;display:block;}
</style>
</head>
<body>
<script type="text/javascript">
var clickTag0 = "http://smartadserver.com";
var clickTag1 = "http://google.com”;
var clickTag2 = "http://wp.pl";
var clickTag3 = "http://onet.pl";
</script>

<div id="main-container">
<a id="click-areal"></a> <a id="click-area2"></a>
<a id="click-area3"></a> <a id="click-aread" ></a>
</div>
<script type="text/javascript">
var clickAreal = document.getElementByld("click-areal");
clickArea1.onclick = function(){
window.open(clickTag0, "blank")
}
var clickArea2 = document.getElementByld("click-area2");
clickArea2.onclick = function(}
window.open(clickTag1, "blank")
}
var clickArea3 = document.getElementByld("click-area3");
clickArea3.onclick = function(){
window.open(clickTag2, "blank")
}
var clickArea4 = document.getElementByld("click-aread");
clickAread.onclick = function(}
window.open(clickTag3, "blank")
}
</script>
</body>
</html>

Bei Werbemittel mit einer single Klick-URL:

<script>

var clickTag = "http://www.theclickthroughurl.com";

</script>
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http://www.iab.net/media/file/HTML5DAv101.pdf

Backupimage, Browserkompatibilitat

Sollte ein Browser ein spezielles Feature oder eine verwendete Library nicht unterstiitzen, welches im Werbemittel Anwendung findet, so soll ein im Werbemittel
definiertes Fallback jpeg/gif ausgespielt werden. Sollte kein Fallback angeliefert werden, behélt sich styria digital one das Recht vor, einen Screenshot des Werbemittels
zu erstellen und als Fallback auszuliefern. Dies gilt ins besonders flir Ausspielungen auf mobile Endgeraten. (z.B. iPad).

Fir den Fall, dass keine animated gif angezeigt werden kann (z.b. &ltere Android Geréte) sollte die Werbebotschaft im ersten Frame ersichtlich sein.

Wenn das Werbemittel zum Beispiel nicht von IE 9 unterstltzt wird ist vorzusehen, dass in diesem Browser das Fallback angezeigt wird. Die Werbemittel sind seitens der
Kreativagentur auf allen gdngigen Browsern zu testen und etwaige auszuschlieBende Browser dem Vermarkter mitzuteilen.
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Sound

Ton im Werbemittel darf nicht automatisch starten. Die Zuschaltung ist jedoch durch eine
Interaktion des Nutzers moglich. Im Ausgangsstadium muss der Ton auf ,off” gestellt
werden. Sounds dlrfen nicht im Loop integriert werden.

Variante 1: Der Nutzer muss aktiv einen Button im Werbemittel klicken, um den Sound zu
starten. Mit einen weiteren Klick stoppt der Sound wieder.

Variante 2: Der Sound startet, sobald der User den Mauszeiger tber das Werbemittel
bewegt. Wenn der Mauszeiger das Werbemittel verlasst, stoppt der Sound automatisch.

Die maximale Lautstérkenregelung im Werbemittel muss angemessen sein und darf -
9dBFS nicht Uberschreiten.

Anforderungen Audiocodecs an unterschiedliche Video Formate wobei der Videocodec
H264 von styria digital one empfohlen wird:

Videocodec Audiocodec Container Bitrate
H264 ; AAC oder PCM Little movimpd i > 20 mbit/s
Endian

! MPEG2 MPEG Audio

i Animation, Apple Quick

Apple ProRes Little Endian

24bits RGB (RV24) PCM Little Endian > 100 mbit/s

................................................................................................................................................................................

i WMA iwmyv i > 8 mbit/s
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Video

+ Die Dateien dirfen nicht mittels DRM geschiitzt sein.

+ Bitte berlcksichtigen Sie, dass das Videomaterial ohne vor oder nachgelagerten
Leerlauf (z.B. technischer Vorspann, schwarze, weil3e oder sonstige leere Frames)
angeliefert werden muss. Fir einen optimalen Werbeeffekt startet und endet der Spot
mit Bild und Ton.

+ Je Kampagne diirfen maximal 3 TV - Spots angeliefert werden.

+ Das Video - Streaming muss sich zu jeder Zeit schlieBen/ stoppen lassen und den
Download des Streams sofort beenden. Als Steuerelemente empfehlen wir folgende
Schaltflachen: "Stop" -, "Pause/ Play" - sowie einen "Ton an/ aus" - Button.

+ Verlinkung: Die ganze Flache des Videos wird verlinkt, dies passiert in einem eigenen
Layer durch das Medium — das Werbevideo muss daher ohne Definition des Links
angeliefert werden. Der Ziel-Link muss mit der Video-Datei angeliefert werden.




Videos im html5
Werbemitteln

Videos in htm|5 Werbemitteln werden Uber den Tag
<video></video> eingebunden. Ads mit Videos sind mit einem
Previewbild zu versehen, das Video startet sobald es geladen ist
bzw. durch User Interaktion auf den meisten mobilen Endgeraten.
Zu beachten ist, dass auf Videos auf mobilen Endgeraten keine
Clicktags gelegt werden kénnen. Der Clicktag muss auf einer Flache
auBerhalb des Videos hinterlegt werden.

Das Video muss hinsichtlich Qualitat und Dateigréf3e optimiert
werden und ist in einer geeigneten Serverumgebung zu streamen.

Das Video ist sowohl in H264/mp4 als auch in VP8/WebM zur
Verfligung zu stellen.

Codebeispiel:

<video controls height='640" width='360">
<source src="yourVideo.mp4' type='"video/mp4' />
<source src="yourVideo.webm' type="video/webm' />
</video>
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In- & Outstream
Werbeformate

1. Anlieferung eines bereits encodierten Spots (Instream und Outstream)
Format: .mp4

Codec: vp8/h264

VideogréBe: mind. 640x360 (16:9) oder mind. 640x480 (4:3)
Gesamt-Bitrate: 750 kbps - 1 mbps

Farbintensitat:  32-bit

Framerate: 25 fps

DateigréfBe: abhangig vom Werbemittel (sieche Werbemittel-Spezifikation)

2. Anlieferung eines VAST-Redirects (Instream und Outstream)

Auch bei Video-Werbeformen abseits von Standardformaten sind Redirect-Schaltungen moglich.

Hierzu wird auf den VAST-Standard des IAB.net zurlickgegriffen:

http://www.iab.net/vast

Format: .mp4

Codec: vp8/h264

VideogréBe: mind. 640x360 (16:9) oder mind. 640x480 (4:3)
Gesamt-Bitrate: 750 kbps - 1 mbps

Farbintensitat:  32-bit

Framerate: 25 fps

DateigréfBe: abhangig vom Werbemittel (sieche Werbemittel-Spezifikation)

styria digital | one
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Nachladende Werbemittel bzw.
Werbemittel mit Video-Inhalten

Werbemittel, die zusatzlichen Inhalt nachladen, missen dies vom Adserver des Kunden auf dessen Kosten tun, dabei gilt zum Schutz der User ein maximales Nachladen
von 300 kb. Im Werbeformat integrierte Streams tbertragen interaktiv Video- und Audiobotschaften. Diese Werbeformen eignen sich beispielsweise fir TV-Spots oder
Trailer, die in der Werbeform dargestellt werden. Typischerweise erfolgt das Streaming durch den Werber, nachdem der Benutzer eine Aktion getatigt hat, um das
Ladevolumen beim Anzeigen der Werbung gering zu halten. Es gelten je nach Website unterschiedliche Regeln fir die Integration von Streams.

Polite Download: Bei Polite Download handelt es sich um eine Technik, zuerst eine kleinere Initial-Datei zu laden, die nach dem vollsténdigen Laden der Site eine
gréBere Datei (bis zu 2,5 mb) nachladt (z.B. Video, Grafik).

+ Alternativ l3sst sich dieser Nachlade-Vorgang auch nach 5-10 Sek. nach dem Initial-laden starten oder auf User-Aktion (Click auf Button, mouseOver).

-+ Beim Nachladen sollte auch eine Unterscheidung zwischen Schmal - und Breitbanduser erfolgen (insbesondere fir Videos).

+ Grundsatzlich gilt aber, das Nachladen darf nicht sofort nach dem Initial-laden stattfinden sondern nach oben genannten Vorgaben.

+ Anlieferung Uber 3rd - Party ist bei Einhaltung der o.g. Vorgaben auch méglich.

styria digital | one
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Besonderheiten bei Content-

uberlagernden Werbeformen
(z.B. Layer-, Flap- und Pushdown Formaten)

Bei Layer Ads (Interstitials) muss nur die ,close” Funktion integriert werden. Dazu muss ein deutlich erkennbarer ,SchlieBen”- oder ,Close”-Button im Werbemittel
integriert werden. Dieser Button muss klar erkennbar, nicht auf transparentem Hintergrund und in unmittelbarer Nahe zur Werbeform rechts oben positioniert sein.
Zusétzlich mussen Layer Ads nach 7 Sekunden automatisch geschlossen werden und die Funktion , close” aufgerufen werden. Der Layer darf nicht im Loop laufen.

Beim Laden des Flap Banners kann der Flap-Bereich automatisch flir max. 2 Sekunden auf bis zu 400px aufklappen (autoexpand) und dabei den vollen Inhalt anzeigen.
Nach max. 2 Sekunden muss sich der Inhalt auf die Standard-BannergréBe zuriickziehen. Féhrt der User mit seiner Maus Uber das Standard- Werbemittel, dann kann das
Werbemittel auf die volle GréBe ausklappen. Verldsst der User diesen Bereich (mouseout), so muss sich das Flap-Werbemittel wieder auf seine StandardgréB3e
reduzieren.

Der Pushdown-Banner darf sich max. auf eine Héhe von 400 px vergréBern.

Bei automatischem Pushdown &ffnet sich das GrofB3format beim Besuch der Seite, schiebt die gesamte Seite nach unten und schafft so mehr Platz fir die Werbung.
Interaktiv kann diese Flache per Mouse-Over jederzeit durch den Nutzer neu aufgeklappt werden.

Die Animationszeit des Push down Ads darf max. 7 Sekunden betragen. Danach muss sich die Werbeform automatisch schlieBen (Auto - Close)/zurlickfahren. Der
wiederholte Aufklapp - Effekt darf nur auf Interaktion mouseover/ mouseout des Nutzers erfolgen. Bei nicht automatischem Pushdown kann das Werbemittel geklickt
werden.

Die Einbindung von 3rd Party Tags ist ausgeschlossen.
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Real time advertising

Dateiformat: jpeg, png, gif, html5

Die Ziel-URL muss Secure sein (https).

Das Zielattribut von <href>-Tags muss "_blank" sein.
GroBe des Werbemittels als .zip-Archiv: 150 kb

+ 4+ + +

styria digital | one
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Werbemittelspezifikationen
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Desktop & Mobile
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Medium Rectangle (UAP

Platzierung im redaktionellen Umfeld
Platzierung im Blickfeld
Redaktionelle Wirkungsverkniipfung méglich

Contentbereich, gut geeignet fur kreative oder
gestreamte Kampagnen (TV Spot)

+ 4+ + +

styria digital [ one

9 S\rln. dlea hen haben mus

Warum man derzeit nicht auf die Philippinen reisen sollte

Ihr habt eine Reise auf die Philippinen geplant? Das Auswartige Amt hat nun gine Reisewamung
ausgesprochen. Betroffen sind jetzt auch die Inseln Cebu und Bohol

Die besten Roadtrips durch Osterrelch

Werbung

Watur unbedign bei = ik M Die Welt entdeckeniy;
haben selitest. - 2 o T -
war nie einfache

Diese unheimliche Hohle in
Slowenien solltest du besuchen

I riesigen Pastoina [ i = E ) A Flug + Hotel

Hehlensystem in Slowenlen 1 i -

p st | | Jetzt buchen
et ogar in Fuss }m W | v { »99€

opodo

D\eV\_/feLtentde:ken..‘ Reisetipps
war nie einfacher

Flug + Hotel

o 9 € Jetzt buchen

opodo

14 Griinde, weshalb Disneyland
fiir Leute Gber 20 interessant ist
Dlsney Land bietet nicht

i Kindier viele

Attrattionan.



Medium Rectangle (UAP)

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit

Desktop
+  allesauto.at + Media In Progress-Netzwerk
+ arboe.at (jobwohnen.at, jungmediziner.net,
+  besserlaengerleben.at studenteninserate.at, wuball.at)
+  besserlaengerleben.de +  onvista.de
+  bike-magazin.de +  spox.com/at
+  DiePresse.com +  tour-magazin.de

70 kb i i . diva—pnline.at i Wétgt:ji.:tNetzwerk

300x250 150 kb A(h(tmIS) fhr:?d‘ Jppaer?); ,?:; htmlS, i fdt;_:ItSt der-teamchef.at (filmstarts.de, gamestar.de,

(gofeminin.at 60 kb) izhal gamepro.de, mein-mmo.de,
+ geiz a,s',at moviepilot.de, ninotaku.de)
t gofemlnln.at +  welovefamily.at
+ !chkgche.at +  wetter.tv-Netzwerk
+ ichreise.at (burzoweinfo.pl, meteoalert.ro,
+  kleinezeitung.at meteonews.ch, metva.cz, unwetter.ch,
+ kochrezepte.at uwr.de, wetter.tv)
+ liferadio.at +  wienerin.at
+  ligaportal.at +  wogibtswas.at

styria digital | one
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Medium Rectangle (UAP)

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Mobile
+  allesauto.at +  spox.com/at
+  DiePresse.com +  volume.at
+ gofeminin.at +  Webedia-Netzwerk
+ ichkoche.at (filmstarts.de, gamestar.de,
70 kb + ichreise.at gamepro.de, mein-mmo.de,
png, jpeg, gif, html5, +  kleinezeitung.at moviepilot.de, ninotaku.de)
300x250 150 kb ‘(h‘tmIS) third party ta © kochrezete at + welovefamily.at :
(gofeminin.at 60 kb) party tag P N H
+  ligaportal.at +  wienerin.at
+ onvista.de +  wogibtswas.at
Apps +  Kleine Zeitung App
+  DiePresse App +  Ligaportal App
+ ichkoche App 1+ Wogibtswas App

styria digital | one
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Superbanner (UAP

+ Der Superbanner befindet sich am Kopf der Seite und somit KLEINE gy
direkt im Sichtfeld des Lesers. L B

srocasua ey

+ Stort Lesefluss des Lesers nicht

o
OFFENER BRIEF AN KARDINAL SCHOMBORN
Ara Bischof Schwarz "Dieses
Vorgehen uberschreitet das MaB
des Ertraglichen”

BRENNPUNKT SCHULE

Susanne Wiesinger wird
Ombudsfrau

styria digital | one




Superbanner (UAP)

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Desktop + Mediatln Progregs—Netzwerk
4 allesauto.at (bokuwese.at,Jvobhlmmfel:at, :
jobwohnen.at, jungmediziner.net, :
+ arboe.at Ibtforum.at, skriptefix.at,
+  besserlaengerleben.at studenteninserate.at)
+  besserlaengerleben.de +  onvista.de
+  bike-magazin.de +  spox.com/at
+  DiePresse.com +  tour-magazin.de
+ diva-online.at + volume.at
+  du-bist-der-teamchef.at +  Webedia-Netzwerk
+  fttrat (filmstarts.de, gamestar.de,
20 kb +  geizhals.at gamepro.de, mein-mmo.de,
ng, jpeg, gif, htmls, + ofeminin.at moviepilot.de, ninotaku.de)
728x90 150 kb (html5) fhird part ta ¥ ‘ghk h +  welovefamily.at i
(gofeminin.at 50 kb) party tag enkocne at N k :
4+ ichreise.at + Wetter.ty— etzwerl
+  Kleinezeitung.at (burzoweinfo.pl, meteoalert.ro, :
. kochrezepte ot meteonews.ch, metva.cz, unwetter.ch, :
. .de, wetter.tv) :
+  liferadio.at n \l:\,viv;neerivfater - :
+  ligaportal.at +  wogibtswas.at
Tablet Apps :
+  DiePresse App
+  Kleine Zeitung App
+  Wogibtswas App
+  Die Presse Windows 8 App

styria digital | one
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Superbanner XL

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Desktop
+  allesauto.at +  liferadio.at
+ arboe.at +  ligaportal.at
+  besserlaengerleben.at +  Media In Progress-Netzwerk
(bokuwiese.at, jobhimmel.at,
+  besserlaengerleben.de
4 DiePresse.com jobv‘{ohnen.at, Ibtforum.at)
70 kb png, jpeg, gif, html5 - diveonline.at i S;\o/fzao.?ne/at
760x100 150 kb (html5) third party tag i g:—:ltst—der—teamchef.at +  volume.at
n - +  welovefamily.at
geizhals.at
n femini +  wetter.tv-Netzwerk
gofeminin.at .
4 ichkoche.at (burzoweinfo.pl, meteoalert.ro,
X 8 . meteonews.ch, metva.cz, unwetter.ch,
+ Lclhre'se-at uwr.de, wetter.tv)
+ einezeitung.at +  wienerin.at
+  kochrezepte.at +  wogibtswas.at
styria digital | one 28



Halfpage Ad

+ Direkt im Sichtfeld
+ Stort Lesefluss des Users nicht
+ Erhéhte Aufmerksamkeit durch die groB3flachige Présenz

styria digital [ one

@ S modow
& &

FRUHJAHRS

Jetzt "Meine Kleine Digital” abonnieren oder gratis testen.
Mehr erfahren> g < & MESSE &

27. April = 01. Mai
JereEsler taotd co Dominc Thiem - David Goffin i L [ == | g MESSECRAZ
e

£ *\%&

OBERLANDESGERICHT BESTATIGT ANKLAGE

'DEMOKRATIE VERLICRY AN ZUSTIMMUNG
43 Prozent der Osterreicher wiinschen sich

b o "starken Mann" an der Spitze des Staates

27. April - 01. Mai

q MESSE GRAZ B

Die Trainerentscheidung ist
gefallen

o SSS

www.fruehjahrsmessegraz.al



Halfpage Ad

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Desktop + immodirekt.at
+ allesauto.at + immosuchmaschine.at
+ Zrboe-ft - +  kleinezeitung.at
+ esserlaengeriepen.at +  kochrezepte.at
300x600 +  besserlaengerleben.de + Iiferadio.st
+  bike-magazin.de +  ligaportal.at
Parallax-Effekt (Understitial) N D'iePresge.com + Megia In Progrgss—Ngtzwgrk
N .. + diva-online.at (ag-wu.at, bokuwiese.at, jobhimmel.at,
optlonal m‘09|!Ch . +  du-bist-der-teamchef.at jobwohnen.at, Ibtforum.at, oeh-wu.at,
+  Alle wichtigen Infos ( Call To Action 1+ freshclip.de skriptefix.at, studenteninserate.at)
Button, etc.) sollten sich im oberen 70 kb png, jpeg, gif, html5, (feimgel(pc;cht.de promivideo.de) +  onvista.de
Bereich des Werbemittels (300x374 third party tag 4 ftrat ’ + spox.com/at
Pixel) befinden, die unteren 300x226 +  geizhals.at + tour-magazin.de
Pixel werden je nach GerétegroBe +  gofeminin.at +  volume.at
angezeigt. 150 kb (html5) png, jpeg, gif, html5 +  Golf Media +  Webedia-Netzwerk
Wir empfehlen die physische (golfendirect.de, golf-baden- (filmstarts.de, gamestar.de,
Anlieferung als * jpg, *.gif oder wuerttemberg.de, golf-live.at, golf- gamepro.de, mein-mmo.de,
*.png File, da das korrekte Resizing genuss.de, golfland-baden- moviepilot.de”, ninotaku.de)
je nach Bildschirmhohe des Devices wuerttemberg.de, golfparadise.com, +  welovefamily.at
autom. von SMART Adserver golfrange.at, golfsportmagazin.de, 4+ wetter.tv-Netzwerk
bernommen wird. golﬁlme,de) (burzoweinfo.pl, meteoalert.ro,
+ ichkoche.at meteonews.ch, metva.cz, unwetter.ch,
+ ichreise.at uwr.de, wetter.tv)
+  immobilienscout24.at +  wienerin.at
+ immobilien.net + wogibtswas.at

styria digital | one
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Halfpage Ad

*.png File, da das korrekte Resizing
je nach Bildschirmhéhe des Devices
autom. von SMART Adserver
Ubernommen wird.

+  Kleine Zeitung App
+ Die Presse App
+  Wogibtswas App

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
300x600 Mobile
+ allesauto.at +  onvista.de
+  DiePresse.com +  spox.com/at
Parallax-Effekt (Understitial) + fitrat +  volume.at
optional mdglich +  gofeminin.at +  Webedia-Netzwerk
+  Alle wichtigen Infos ( Call To Action 4+ ichkoche.at (filmstarts.de, gamestar.de,
Button, etc.) sollten sich im oberen 70 kb png, jpeg, gif, html5, 4 ichreise.at gamepro.de, Teup—mmo.de,
Bereich des Werbemittels (300x374 third party tag +  Kleinezeitung.at . mm{lep\\fot.di , ninotaku.de)
Pixel) befinden, die unteren 300x226 welovetamily.at
) ) e +  kochrezepte.at 4+ wienerin.at
Pixel werden je nach GerategroBe +  ligaportal.at + i
angezeigt. 150 kb (html5) png, jpeg, gif, html5 wogibtswas.at
Wir empfehlen die physische
Anlieferung als * jog, *.gif oder Apps

styria digital | one
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Skyscraper (UAP

+ hohe Aufmerksamkeit durch prominente Platzierung rechts
neben dem Content

+ direkt im Sichtfeld im rechten Randbereich platziert
+ stort Lesefluss des Users nicht

styria digital [ one

FuBball  NBA NFL mie

HERMANDEZ IM WINTER ZUM {5y

FCB? DAS SAGT KOVAC

ot AllSports DAZN  PULS4

AB13. APRIL
KINO

ANSEHEN

1,2, 31 HIER KNIPST BALE | NACH FLASCHENWURF: SO
REAL MIT EINEM HATTRICK COOL REAGIERT DELE ALLI
INS KLUB-WM-FINALE




Skyscraper (UAP

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Desktop . .
+ allesauto.at +  immodirekt.at
4+ arboe.at +  immosuchmaschine.at
+ besserlaengerleben.at +  kleinezeitung.at
+  besserlaengerleben.de + lfochre'zepte.at
+  bike-magazin.de +  liferadio.at
+ DiePresse.com +  ligaportal.at
4+ diva-online.at +  Media In Progress-Netzwerk
4+ du-bist-der-teamchef.at (agfwu.at, bokuwiese.at, jobhimmel.at,
N ) jobwohnen.at, Ibtforum.at, oeh-wu.at,
+ {;e_ShChf'C:: . ideo.de) skriptefix.at, studenteninserate.at)
ein-gekocht.at, promivideo.ae, o
i if, html + furat i Sn;f ?Afr?/at
70 kb fhn‘gci Jpergt;’ ?l i +  geizhals.at + tgur—.magazin de
160x600 150 kb (htmis) P N %Oﬁ'fr&i“;":at + volume.at
(gofeminin.at 50 kb) Windqws8 Apps - (gglfendielide’ golf-baden- + \?llebedia(—jNetzwerk .
png, jpeg, gif wuerttemberg.de, golf-live.at, golf- ( lazitaisa:'r?é?f;t:é j'e
genuss.de, golfland-baden- g]oviei)ilét.dle* ninotaku‘de')
wuerttemberg.de, golfparadi§e.com, 5 We|0vefami|ylat !
golfrange.at, golfsportmagazin.de, .
golftime.de) +  wetter.tv-Netzwerk
+ ichkoche.at (burzoweinfo.pl, meteoalert.ro,
4+ ichreise.at meteonews.ch, metva.cz, unwetter.ch,
+ ?mmobilienscout24.at 5 \l:\,v;/;::;ivr:iier'w)
+ immobilien.net +  wogibtswas.at
Apps Tablet
+  DiePresse App 1+ Wogibtswas App
: : : +  Kleine Zeitung App +  Die Presse Windows 8 App

styria digital | one
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Overslide

Das Werbemittel schiebt sich von rechts in den

Bildschirmbereich und tberlagert den Content.

Zur Preview

styria digital [ one

DiePresse

INNENPOLITIK AUSLAND ECONOMIST GELD CHRONIK KULTUR TECH SPORT MOTOR LEBEN BILDUNG ZEITREISE WISSEN RECHT

MEINUNG MEHR »

Newsticker Speclals: Osterreichs beste Familienunternehmen

ECONOMIST ECONOMIST

'Trendwende'': Arbeitslosigkeit geht um Wenn der Ka

gesunkenen Arbeitslo
besuchre Christian Ke|

Die Presse
Bezirk in Wien. Nicht

3‘ begeistert.
cconons =
"Trendwende": %
Arbeitslosigkeit gel 2 Bl - "Nutzen fiir Gesells:
1,8 Prozent zuriick et ; Jobs in Altstoffsam
N R cpreveen

T0& 11,2014 - 1= = 4 REG’STER
il NOW!

REGISTER
NOW!

POE
430,788 Menschen waren im 0.758 Menschen waren im Mérz ohne Job. Die Arbeitslosenquote sank auf 8,9 RECHTSPANORAMA ?:;NFEREN(E
Job. Die Arbeitslosenquote sai B ozent. Es gab auch einen Anstieg bei den offenen Stellen. Glawischnig ve
Prozent. Es gab auch einen

FOR
£SUCHER
den offenen Stellen. CHB

Strafprozess ge yosrenFRE!

Farchnnlk_TTeor
AUSSENPOUTI ©


http://www.saspreview.com/current/demo?iids=4977836&iid=4977836&4977836_fid=23362&of=0&lpurl=http://m.wienerin.at/mobil/

Overslide
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Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Desktop i
+ arboe.at +  kochrezepte.at
+  besserlaengerleben.at +  liferadio.at
+  besserlaengerleben.de +  ligaportal.at
+  DiePresse.com + onvista.de
+ diva-online.at +  promivideo.de
+  du-bist-der-teamchef.at +  volume.at
+  fttrat +  welovefamily.at
+  geizhals.at +  wetter.tv-Netzwerk
70 kb +  gofeminin.at (burzoweinfo.pl, meteoalert.ro,
160x600 150 kb (html5) png, jPEQ, gif, html5, + ichkoche.at mgteonfews.ch, metva.cz, wetter.tv)
(gofeminin.at 40 kb) third party tag + ichreise.at +  wienerin.at
9 ’ +  kleinezeitung.at +  wogibtswas.at
Mobile +  kochrezepte.at
+  DiePresse.com +  ligaportal.at
+  du-bist-der-teamchef.at +  onvista.de
+  fttrat +  spox.com/at
: +  gofeminin.at +  volume.at
+ ichkoche.at +  welovefamily.at
+ ichreise.at +  wienerin.at
+  kleinezeitung.at +  wogibtswas.at
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Sitebar

+ Die Sitebar ist auch sichtbar, wenn die Seite gescrollt wird
Optimale Darstellung durch Anpassung des Seitenformats

+ Durch seine MafBe zieht er die Aufmerksamkeit der Leser auf
sich und |asst viel Raum fir Werbebotschaften.

—+
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Sitebar

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Desktop
+ allesauto.at + immosuchmaschine.at
+ arboe.at +  kleinezeitung.at
300x600 skalierbar +  besserlaengerleben.at +  kochrezepte.at
+  besserlaengerleben.de +  liferadio.at
Parallax-Effekt (Understitial) T bl'ke—magazm.de + Iigap.ortaIAat
optional méglich +  DiePresse.com +  Media In Progress-Netzwerk
Al ichti Infos ( Call To Acti + diva-online.at (bokuwiese.at, jobhimmel.at,
5 e wichtigen lr‘|I05 A E. o bC on +  du-bist-der-teamchef.at jobwohnen.at, Ibtforum.at, oeh-wu.at,
utton, etc.) sollten sich im oberen + freshclip.de skriptefix.at, studenteninserate.at)
Bereich des Werbemittels (300x374 (fein-gekocht.d video.d 1+ onvista.de
. find di " 3006226 ein-gekocht.de, promivideo.de)
P!xel) befin en, die unteren 300x 70 kb . + frat +  spox.com/at
Pixel wgrden je nach GerétegréBe 150 kb (html5) html5, third party tag +  gofeminin.at 4 tour-magazin.de
angezeigt. - A Golf Media +  volume.at
er_empfehlen d|_e phySIS_Che (golfendirect.de, golf-baden- +  Webedia-Netzwerk
Anlieferung als *.jpg, *.gif oder wuerttemberg.de, golf-live.at, golf- (filmstarts.de, gamestar.de,
*.png File, da das korrekte Resizing genuss.de, golfland-baden- gamepro.de, mein-mmo.de,
je nach Bildschirmhohe des Devices wuerttemberg.de, golfparadi§e.com, moviepilot.de*, ninotaku.de)
autom. vom SMART Adserver golfrange.at, golfsportmagazin.de, 4+ welovefamily.at
Gbernommen wird. ) QOIﬁ'me‘de) +  wetter.tv-Netzwerk
+ ichkoche.at (burzoweinfo.pl, meteoalert.ro,
+ ichreise.at meteonews.ch, metva.cz, unwetter.ch,
+  immobilienscout24.at uwr.de, wetter.tv)
+  immobilien.net +  wienerin.at
+ immodirekt.at +  wogibtswas.at

Die Sitebar belegt am Desktop die freie Flache im Browser rechts vom Content, dynamisch in der Proportion 1:2. (100% dynamisch skalierend) Die Sitebar wird, je nach Auflésung, aufgrund der automatischen
Skalierung auf bis zu einen Pixel verkleinert. Wir empfehlen den Werbemittelinhalt auf eine GréBe von 500x1000 px zu optimieren. Fiir eine optimale Darstellung innerhalb der frei zur Verfiigung stehenden Flache
empfehlen wir kein festes Seitenverhéltnis zwischen Hohe und Breite. Auf der mobilen Version wird das Werbemittel als Halfpage Ad ausgespielt.

styria digital | one

*Sitebar nur auf der Startseite moglich
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Sitebar

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
300x600 skalierbar Mobile + onvista.de
+ allesauto.at 4+ spox.com/at
Parallax-Effekt (Understitial) +  DiePresse.com 4 volume.at
optional mdglich +  fttrat 1 Webedia-Netzwerk
+  Alle wichtigen Infos ( Call To Action +  gofeminin.at (filmstarts.de, gamestar.de,
Button, etc.) sollten sich im oberen + ichkoche.at gamepro.de, mein-mmo.de,
Bereich des Werbemittels (300x374 + ichreise.at moviepilot.de, ninotaku.de)
Pixel) befinden, die unteren 300x226 70 kb +  kleinezeitung.at + ngovefamily.at
Pixel werden je nach GerategréBe 150 kb (html5) html5, third party tag +  kochrezepte.at + wienerin.at
angezeigt. + ligaportal.at +  wogibtswas.at
Wir empfehlen die physische
Anlieferung als *.jog, *.gif oder
*.png File, da das korrekte Resizing
je nach Bildschirmhohe des Devices Apps +  DiePresse App
+  Kleine Zeitung App +  Wogibtswas App

autom. vom SMART Adserver
Gbernommen wird.

Die Sitebar belegt am Desktop die freie Flache im Browser rechts vom Content, dynamisch in der Proportion 1:2. (100% dynamisch skalierend) Die Sitebar wird, je nach Auflésung, aufgrund der automatischen
Skalierung auf bis zu einen Pixel verkleinert. Wir empfehlen den Werbemittelinhalt auf eine GréBe von 500x1000 px zu optimieren. Fiir eine optimale Darstellung innerhalb der frei zur Verfiigung stehenden Flache
empfehlen wir kein festes Seitenverhéltnis zwischen Hohe und Breite. Auf der mobilen Version wird das Werbemittel als Halfpage Ad ausgespielt.

styria digital | one
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Slideshow Ad

3-5 Bilder im Format eines Medium Rectangles werden zu
einem Slider zusammengefasst. Diese Werbeform eignet sich
besonders flr Branding- und Awarness-Kampagnen. Ebenso ist
sie ideal fur Storytelling durch mehrere Fotos und Videos in
einem Ad.

Zur Preview

Spachls: Ostereichs st Famiienuntaehmen
A Tl LGS
Festnahmen nach
IEICETN Nachdem der Traum vom Mauerban an der Grenze .. plarzr, verblerer b Raub"
auch Kikrzungen i US-Suldte, die Menschen unabhidnglg von lhrem Aufenthaltssiatus aufnehmen.

und eine Riesenspinne

Was war, was komme? Trumps

Warum Ivanka Trumps Besuch fiir Merkel wichtig war Traum von der Mauer an det Grenze
wanka Tr gestern in Berlin. sie zahlt i i Prasidenten. Bel einer gemeinsamen 20 Mexiko scheitert an der
i mit Merkel ging es auch d 2 in Feministin st Finanzierung. Im Fall des

Millionen - Rauibs in Paraguay
werden neue Details bekannt und in

Putin-nahes Institut entwarf Plan fiir US-Prasidentenwahl Mexiko wurde eine Spinne mit 23

Das Instirut salie Donald Tru hen und Vert untergraben. Moskau dementiert. Zentimetern Durchmesser entdeck:

Werbemittelslider von links nach rechts

und ihre Fata

o
Newsticker Wien Eurowings
" Retrungsgassen-Siinder sind groftes Mitewoch, 26.April 2017, 9:20 Ubx WIEN — SARDINIEN
(im ﬂg Argernis der Autofahrer ?
g 3 o
Caffeine counfer R b Vs L 1 0 c
Bedecks, gefihe
28-F drohte Nachbarn mit Temperatur: 10°C

Anziinden

elngeben
St. Pblten fordert Tempo 100 auf
Westautobahn

mehr Meldungen anzeigen >

Geld kann sich vermehren, Biume aber
wachsen nicht in den Himmel Jetzt "Die Presse™premium abonnieren oder testen. Erfahren Sie mehr >>
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http://www.saspreview.com/current/demo?iids=6129606&iid=6129606&6129606_fid=sas23362&of=0&lpurl=http://m.wienerin.at/mobil/

Slideshow Ad

Abmessungen (BxH)

Gewicht

Dateiformat

Buchungsmaoglichkeit

3-5 Slides
300x250

insgesamt 70 kb

jpeg
mpé4

Desktop +  kleinezeitung.at

+ allesauto.at +  kochrezepte.at

+ arboe.at +  liferadio.at

+  besserlaengerleben.at +  ligaportal.at

+  besserlaengerleben.de + onvista.de

+ DiePresse.com +  promivideo.de

+ diva-online.at + volume.at

+  du-bist-der-teamchef.at +  welovefamily.at

+ fttrat +  wetter.tv-Netzwerk
+ geizhals,at (burzoweinfo.pl, meteoalert.ro,
+ gofeminin.at meteonews.ch, metva.cz, wetter.tv)
+ ichkoche.at +  wienerin.at

+ ichreise.at +  wogibtswas.at
Mobile

+ allesauto.at +  kochrezepte.at

+  DiePresse.com +  ligaportal.at

+  du-bist-der-teamchef.at + onvista.de

+ fttrat +  spox.com/at

+  gofeminin.at +  volume.at

+ ichkoche.at +  welovefamily.at

+ ichreise.at +  wienerin.at

+  kleinezeitung.at +  wogibtswas.at

styria digital | one
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Interstitials/Overlays

+ Bildschirmfullend

+ schlieBt sich automatisch nach max. 7 Sek. oder aktiv mittels
Close-Button

+ hohe Aufmerksamkeit durch massive GroBe

styria digital [ one
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Interstitials/Overlays

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Desktop + ichreise.at
arboe.at +  kleinezeitung.at
+  besserlaengerleben.at +  kochrezepte.at
+  besserlaengerleben.de +  liferadio.at
skalierend, max. 400x400 70 kb png, jpeg, gif, html5, i Silveapgerflsi:‘ecgr i |ig|aporta|t.at
ISR o . - . volume.a H
Positionierung: mittig 150 kb (html5) third party tag +  du-bist-der-teamchef.at +  wetter.tv-Netzwerk
+  fttrat (burzoweinfo.pl, meteoalert.ro,
+ geizhals.at unwetter.ch, uwr.de, wetter.tv)
+  gofeminin.at +  wienerin.at
+ ichkoche.at 4+ wogibtswas.at
. Mobile +  kleinezeitung.at
R
esponsive +  DiePresse.com +  kochrezepte.at
: . + diva-online.at +  ligaportal.at
: Bei Anlieferung als png, 9ap
i jpeg oder gif: Smartphones o fuarat . * spox.com/at
: 30 kb ) ) + gofemmm.at + vglume'.at
Smartphone: 320x480 thgé Jper?, ?lf, html5, + !c:chhe.at + W|en'ir|n.at
Tablet: 768x1024 Tablets re party tag + ichreise.at + wogibtswas.at
70 kb Apps
Seltenvgrhaltnls fir die read.it App +  Die Presse App +  Ligaportal App
i0S Geréte: 4:3 bzw. 3:4 +  Kleine Zeitung App iOS +  Read.it App
Android Geréte:16:9 bzw. 9:16 o L
(Android nicht maglich)
Styria digitﬂl one *kein Targeting méglich; Werbeausspielung nach x-Aktionen des Users 42



Calendar Ad

Das Format, das seinen Fokus zu 100%
auf den Nutzen fiir den User legt.

Das innovative Sonderformat mit Servicecharakter zur

Bewerbung von Aktlohsze|traumen, Rabatt-Aktionen, Messen TR
und Events, Filmpremieren etc. #BestSummerCoke SKATEROOMS

emermhﬂrll@gﬂ\dmnlwiv’wn:'

S
FUNKTION: Ort e
. . . . . . . In Kalender eintragen  Per E-Mail weiterleiten GEWINNE TICKETS
Direkt im Werbemittel kann ein Video integriert werden
(alternativ auch ein Imagebild) und dank html5-Technologie gibt #BestsummerCoke
. SKATEROOMS

es ein besonderes Zusatz-Feature: : N Sk ey

streng geheimen Location!

per Klick kann der Termin vom User direkt in seinen Kalender
eingetragen, als Mail verschickt oder auf Facebook Freunden
empfohlen werden.

FC Red Bull Salzburg "ohne Wenin und Aber” in die Champions
League

Termin: 4. September 2018
Ort; Raur Wien

In Kalender eintragen

styria digital | one



Calendar Ad

Werbeform Abmessungen (BxH) Buchungsmaglichkeit

i Desktop +  gofeminin.at +  volume.at
+ allesauto.at + ichkoche.at +  welovefamily.at
Calendar Ad +  besserlaengerleben.at + ich!'eise.?t +  wetter.tv-Netzwerk
Billboard 950x250 +  besserlaengerleben.de +  kleinezeitung.at (meteoalert.ro, unwetter.ch,
: + DiePresse.com +  kochrezepte.at uv}/r.de,.wetter.tv)
i+ diva-online.at +  ligaportal.at +  wienerin.at
+  fttrat +  spox.com/at +  wogibtswas.at

Mobile +  gofeminin.at +  ligaportal.at )
Calendar Ad +  allesauto.at + ichkoche.at + onvista.de + wogibtswas.at
300x600 +  DiePresse.com + ichreise.at +  spox.com/at
Parallax-Effekt ) . ) )
(Understitial) + diva-online.at +  kleinezeitung.at +  volume.at
+  fttrat +  kochrezepte.at +  wienerin.at

TEXT/ INHALTE:
Header: Event-Tipp/ Film-Tipp/ Aktion... + Kunden-Logo fiir Desktop-Variante

Bezeichnung des Events: z.B. Ejafjallajokull — Der unaussprechliche Vulkanfilm/ CONRAD Akkurace 2014/ Spielemesse etc.

Kurztext (abhangig von der Lange des Eventnamens): z.B. ,Volles Programm fiir die ganze Familie. Eintritt freil”

Bild oder Video: Embed Code fir ein Youube-Video (od. alternativer Streaming-Dienst wie Vimeo) — alternativ ein Imagebild im Querformat (Format: mind. 650x350; Auflésung: mind. 72 dpi)

Zeitpunkt des Events (bzw. fir welchen Zeitpunkt soll die Erinnerungsfunktion im Kalender voreingestellt sein)

Ort des Events

Weiterfiihrende Links: Facebook-Page fiir Empfehlung auf der FB-Timeline - alternativ: statt dem FB-Button ein Button mit ,Zur Website” o.A. und externem Link oder diesen dritten Button ganz weglassen

+ 4+

KALENDER-EINTRAG:

Betreff: z.B. Bezeichnung des Events, des Films, der Aktion

Datum, Erinnerungsfunktion und Ort wie oben

Text fur ,Notizen” im Kalendereintrag: Kurzbeschreibung des Events 150 bis max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen (sonst rutscht der Link ,Zum Kalender hinzufligen” in den nicht sichtbaren Bereich)
Weiterflihrende Links: : Link zu einer Website mit weiteren Infos zum Event/zur Aktion (wird 1:1 unterhalb der Kurzbeschreibung tbernommen, kann nicht als Hyperlink hinterlegt werden)

+ 4+ +

TEXT FUR E-MAIL:

+  Betreff: z.B. Bezeichnung des Events, des Films, der Aktion

+  E-Mail Text: wie Notizen im Kalender-Eintrag, kann aber beliebig lang sein (z.B. Lust auf Kino? Dieser Film kénnte dich interessieren... usw.)

+  Weiterfihrende Links: Link zu einer Website mit weiteren Infos zum Event/zur Aktion (wird 1:1 unterhalb der Kurzbeschreibung tibernommen, kann nicht als Hyperlink hinterlegt werden)
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Small Ads

Werbeform Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit

Desktop
+ DiePresse.com
: : i+  kleinezeitung.at
70 kb i png, jpeg, gif, html5, i+ kochrezepte.at
Button 180x50 150 kb (html5) : third party tag i+ volume.at
i i +  wetter.tv-Netzwerk
(meteoalert.ro, meteonews.ch,
metva.cz)

Desktop

DiePresse.com
ichkoche.at
kleinezeitung.at
kochrezepte.at

volume.at
wetter.tv-Netzwerk
(meteoalert.ro, meteonews.ch,
metva.cz)

Header 950x60

+
: R
70 kb i png, jpeg, gif, html5, +
150 kb (html5) i third party tag H i

+
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Fullbanner

+ Der Fullbanner befindet sich am Kopf der Seite und somit
Mehr Gesundheit fir Riicken, ﬁ "

Wirbelsdule und Gelenke:

direkt im Sichtfeld des Lesers
+ einfaches Handling, etablierte Werbeform
+ Stort Lesefluss des Lesers nicht

styria digital [ one




Fullbanner

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Desktop
+ allesauto.at + liferadio.at
+ arboe.at +  ligaportal.at
+  besserlaengerleben.at +  Media In Progress-Netzwerk
+ besseﬂaenge”eben‘de (bokuwiese.at, jungmediziner.at;
+ DiePresse.com N E;t’i:f[:';z
268%60 70 kb png, jpeg, gif, html5, + dlva—pnllne.at + volume.at
150 kb (html5) third party tag +  du-bist-der-teamchef.at )
n ' +  welovefamily.at
geizhals.at
n . +  wetter.tv-Netzwerk
gofeminin.at .
ichkoche.at (burzoweinfo.pl, meteoalert.ro,
+ !C 8 . meteonews.ch, metva.cz, unwetter.ch,
+ ichreise.at uwr.de, wetter.tv)
+  kleinezeitung.at +  wienerin.at
+  kochrezepte.at +  wogibtswas.at

styria digital | one
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Portrait Ad

Das Portrait Ad kombiniert einzelne interaktive Werbemittel
innerhalb nur eines Werbebanners miteinander und Gberzeugt
durch seine Multi-Funktionalitat.

lchre'tseq

New  TRENOWG

Besteht aus 3 Modulen mit multimedialen Inhalten:
+ Bildergalerie

Videos z.B. youtube

Grafiken . -
Google Maps , T
Umfragen, etc.

Trending

25Trips, e eces Pérchen im
Leben gemacht haben saitte

+
+
+
+

TIDinge, die ein echter Wiener
nlemals tun wikrde

Zusatzlich kann noch eine Logoleiste in das
Werbemittel integriert werden.

NEUER CAMPINGPLATZ FUR SWINGER IN DER DORDOGNE
EROFFNET

Zur Preview

styria digital | one


http://gallery.smartadserver.com/portrait-iab-web-ad-format

Portrait Ad

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Desktop :
. ) ) +  allesauto.at +  ligaportal.at
Logo: 270x40 png, jpeg, gif 4 arboe.at + onvistade
Bildergalerie: 460x345 png, jpeg, gif +  besserlaengerleben.at +  promivideo.de
+ Thumbnail: 60x60 fir jedes Bild ng, jpeg, gif * besserlaengerleben.de +  volume.at
’ J insgesamt 70 kb png. Jped. 9 + DiePresse.com +  welovefamily.at
png, jpeg, gif, mpé, html (.B. + !chkgche.at +  wetter.tv-Netzwerk
. - o . A + ichreise.at (meteoalert.ro, meteonews.ch,
Frei definierbarer Bereich: google maps), video (streaming Kei N " tter.tv)
min. 220x180; max. 405x275 link, youtube, vimeo) N einezeitung.at metva.cz, wetter.tv
. ; - ’ ' +  kochrezepte.at +  wienerin.at
+  liferadio.at +  wogibtswas.at
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Filmstrip

Das Halfpage Ad liefert durch Klicken, Scrollen

in Summe finf unterschiedliche Sujets aus.

styria digital [ one

Zur Preview

oder mouse-over

EPaper Apps Abo Chb Shop Immcbibes Jobsk Kamiere Schaufeasier Spectrum Aameiden

Die Presse
BRDSOUTIC AUSLAND ECONOWST GELD CHIONK KATUR TECH SPORT MOTOR LESEN WLDUNG ZBTREIE WISSEN RECHT MENUNG MENR. 'S
Newstcher Species: Osiereichs beste Famlenuniemehme gl
concus pe =

Wenn der Kanzler beim
AMS vorbeischaut

Punlalich zur Verstentlichung dex
gesunkenen Arbeirslosenzahlen
besuichte Christian Ketn das
Arbeltsmarkrservice im finften
Bezirk in Wien. Niche alle waren
begeistet

"Trendwende": Arbeitslosigkeit geht um 1,8 Prozent zuriick

+ “Nutzen fir Gesellschat”: Neue
Jobs in Altstoffsammelzentren

— - RECHT SPANORAMA
Glawischnig
sk 89 Prosent. Bs gab swch eem Assicteg b e affecm Strafprozess

Facebook- User

430758 i Miirz ohne Job.
Stelen,

Atbeitslosigheit soll erstmals seit Jahren nicht mehr steigen
ol heer auf bis 2u zwel Prozent anziehen, dle

Gute N Das
Asbeirslosenquote leicht sinken bzw. stagaieren.

Deutlich mehr Altere in Beschiftigung
I allen Kategorlen stieg 2015 die Zabl dex " fgen. Aber auch f—



http://gallery.smartadserver.com/filmstrip-iab-web-ad-format

Filmstrip

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit

Desktop
+  allesauto.at +  ligaportal.at
+ arboe.at + onvista.de
+  besserlaengerleben.at +  promivideo.de

5 Halfpage Ads je 70 kb png, jpeg, gif, html5, i B?es;ferfseencgsgeben.de i vollumef.at iIv.at

g . . welovefamily.a

300x600 je 150 kb (html5) third party tag 4 ichkoche.at +  wetter tv-Notzwerk
+ ichreise.at (meteoalert.ro, meteonews.ch,
+ kleinezeitung.at metva.cz, wetter.tv)
+  kochrezepte.at +  wienerin.at
+  liferadio.at +  wogibtswas.at
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Billboard

+ Positioniert Giber dem Content oder unter der Navigations-
Leiste und somit direkt im Sichtfeld des Lesers

+ Erhohte Aufmerksamkeit durch groB3flachige Prasenz
+ Stort Lesefluss des Lesers nicht

styria digital | one

. . 7
ichreise

nEw

TRENDING

Travel Hack

Meist gelesen

Neuer Campingplatz fir Swinger
inder Dordogne erdifnet

257Trips, die jedes Pirchen im

- Leben gemacht haben solite

1Dinge, die ein schter Wiener
niemals tun wiirde




Billboard

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit

i Desktop

+  allesauto.at +  kochrezepte.at

i+ besserlaengerleben.at +  ligaportal.at

i+ besserlaengerleben.de + onvista.de

950x250 70 kb png, jpeg, gif, html5, i + DiePresse.com +  spox.com/at
150 kb (html5) third party tag + diva-online.at +  volume.at
+  gofeminin.at +  welovefamily.at
+ ichkoche.at +  wetter.tv-Netzwerk
+ ichreise.at +  wienerin.at
i i i i+ kleinezeitung.at +  wogibtswas.at i



Expandable Billboard

Das Billboard expandiert per Klick oder Mouse-Over nach
unten und tberlappt den Content.

Zur Preview

styria digital [ one

& Anencldung 8 Regissiczen W Thec Auswahl % Hersen 8 Newslesees

@ ichkoche.at .

REZEPTE BACKEN TOP24 RATGEBER  DAMPFGARER  VIDEOS  TREUEPROGRAMM  SHOP | KOCHKURSE

EINES VON
1.000 NI L 3

GROSSBROTEN

GEWINNEN. 3

Ebly-Spinat-Auflauf Ziegenkise-Eblysotto mit

Honigmelone und Prosciutto



http://www.saspreview.com/current/demo?iids=6660392&iid=6660392&6660392_fid=sas23170&of=0&lpurl=http://ichkoche.at

Pushdown Billboard

Per Mouse-Over Uber das Billboard schiebt sich die Seite nach
unten und das Werbemittel vergréBert sich.

A | Bum | Fashion&Beauty | Liebe&Psychologie | Fitd&Gesund | Mama | Hochzeit | Horoskop | Living | Spielen & Gewinnen | Video | Forum

Zur Preview

gofeminin o| E

W | B | Fanonasensy | LeoesFuciogs | FIAGewnd | Mara | Mt | Momoop | Lwe | Speenicemmen | Vom | Faum

ODKRYJ INNE PROMOCJE >
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http://gallery.smartadserver.com/expand-one-creative-web-ad-format

Expandable und Pushdown Billboard

Abmessungen (BxH)

Gewicht

Dateiformat Buchungsmaoglichkeit

950x250 bis max. 950x400
oder
728x90 bis max. 728x400

styria digital | one

70 kb

150 kb (html5)

besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
DiePresse.com
diva-online.at
du-bist-der-teamchef.at
geizhals.at
gofeminin.at
ichkoche.at

ichreise.at

png, jpeg, gif, html5

Pt
Pt
i+
H
HS
Pt
Pt
P+
Pt

Besonderheiten bei Content-tberlagernden Werbeformen

kleinezeitung.at
kochrezepte.at
liferadio.at

ligaportal.at

volume.at
wetter.tv-Netzwerk
(meteoalert.ro, unwetter.ch,
uwr.de, wetter.tv)
wienerin.at
wogibtswas.at

57



L-Ad

+ Kombination aus unterschiedlichen Bannerformaten
+ stort Lesefluss des Lesers nicht

Serien am laufenden Band.

FUSSBALL WEBSHOP FUSSBALLFANREISEN TRAININGSLAGER HALLENCUP
SPORTMANAGEMENT VEREINS-STICKERALBUM VIDEOANALYSE SOMMERCUP

styria digital | one




L-Ad

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Desktop
+ allesauto.at +  liferadio.at
+  besserlaengerleben.at + Iigagonal.at
i Superbanner 728x90 oder +  besserlaengerleben.de + Med'?'” Progregs—Netzwerk
i Superbanner XL 960x100 . . +  DiePresse.com (bokuwiese.at, jobhimmel.at,
: 70 kb png, jpeg, gif, html5, 4+ diva-online.at Ibtforum.at, studenteninserate.at)
i+ Skyscraper 160x600 oder 150 kb (html5) third party tag +  du-bist-der-teamchef.at - volume.at
. . . +  wetter.tv-Netzwerk
i Sitebar 300x600 skalierbar + geizhals.at
: B (meteoalert.ro, meteonews.ch, metva.cz,
: + !CthChe'at unwetter.ch, uwr.de, wetter.tv)
+ ichreise.at 1 wienerin.at
+  kleinezeitung.at +  wogibtswas.at

styria digital | one
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Fullsite Branding

Alle klassische Werbemittel auf der
Startseite

hochste Aufmerksamkeit durch
ganzheitliches Branding der Zone

styria digital [ one

Classic

Welche Zutaten diirfen im Nudelsalat

TRAILER ANSEWEN




Fullsite

Branding Classic

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Medium Rectangle 300x250 Desktop +  kleinezeitung.at
+  besserlaengerleben.at + kochrezepte.at
+ Superbanner 728x90 oder +  besserlaengerleben.de +  volume.at
Billboard 950x250 je 70 kb png, jpeg, gif, html5, +  DiePresse.com +  wetter.tv-Netzwerk
je 150 kb (html5) third party tag + diva-online.at (meteoalert.ro, meteonews.ch, metva.cz,
+ Skyscraper 160x600 oder +  du-bist-der-teamchef.at unwetter.ch, uwr.de, wetter.tv)
Halfpage Ad 300x600 oder + ichkoche.at +  wienerin.at
Sitebar 300x600 skalierbar + ichreise.at +  wogibtswas.at

styria digital | one

61




Fullsite Branding

Premium

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Medium Rectangle 300x250 :
+ Superbanner 728x90 oder Billboard
950x250
+ Skyscraper 160x600 oder Halfpage Ad Desktop
300x600 oder . .
) . H +  besserlaengerleben.at + ichreise.at
Sitebar 300x600 skalierbar : . ;
H . . +  besserlaengerleben.de +  kleinezeitung.at
i 1e70kb png, jpeg, gif, html, +  DiePresse.com +  kochrezepte.at
Ist eine Hintergrund- und/oder ¢ je 150 kb (html5) third party tag . o ’
e . o . : + diva-online.at +  wetter.tv
Navieinfarbung gewdiinscht, ist diese im . ) .

- +  du-bist-der-teamchef.at +  wienerin.at
Hexadezimalcode z.B. #FFFFFF + ichkoche. at n bt "
mitzuteilen. Bitte beachten Sie, dass die ichiocne.a wogrbtswas.a
Hintergrundfarbe nicht mit Farben von
Seitenelementen Ubereinstimmen darf.

Ist ein Hintergrund-Bild gewiinscht, ist
dieses im Dateiformat png, jpeg oder gif
i anzuliefern. :
Besonderheiten bei Content-tberlagernden Werbeformen
62
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Fireplace-Ad Classic

+ hochste Aufmerksamkeit durch die
Umrahmung des Contents

+ groBflachige Présenz

UND FINDEN SIE DAS GLEICHE

SCHMETTERLINGS- bt
PAARTC AT

<

DIVA

e WIENERIN =] )

@ #JETZT |WIENERIN MIT KIND| |MODE| |[BEAUTY| [LIEBEN| |LEBEN| |WIENERINCLUB|

WIENERIN
—MIT KIND—
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Fireplace-Ad Classic

Abmessungen (BxH)

Gewicht

Dateiformat

Buchungsmaoglichkeit

Die Anlieferung fiir das Fireplace-Ad
erfolgt physisch in drei Teilen. Die
Skyscraper bzw. Sitebar/Halfpage Ad
sind rechts und links vom Superbanner
positioniert.

Oben:

Superbanner: siehe Breiten einzelner
Portale x90 oder

Billboard: siehe Breiten einzelner Portale
x250

Fir den linken Bereich:
Skyscraper 160x600

Fir den rechten Bereich:
Skyscraper 160x600 oder
Halfpage Ad 300x600 oder
Sitebar 300x600 skalierbar

AUSNAHME: gofeminin.at

linker und rechter Bereich: 270x1500
mittlerer Bereich: 280x1030, dieser
Bereich muss alle Texte und Logos
beinhalten

insgesamt 160 kb

png, jpeg, gif, html5,
third party tag

AUSNAHME: gofeminin.at

Grafik muss als jpeg oder psd-File
angeliefert werden (darf nur
statisch sein und nicht animiert)

+ o+

Desktop
du-bist-der-teamchef.at
ichkoche.at

ichreise.at

ligaportal.at

spox.com

wetter.tv

wienerin.at

Breiten
910
950
955
990
980
980
1010

Beeressseanatantasanenssrenstssnatansssasansasasarensatansnsannnsnnnns SRR Frerarssrerssissansnssranrsararaarnnararnrnnnennatnnnnnnas e e e N N N N A RN AN NN RN AN RS EA N AN N AR NN RSN NERRRR RS RRSRR R RERRaRnEn :
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Fireplace-Ad Premium

+ hoéchste Aufmerksamkeit durch die
Umrahmung des Contents

+  Optional mit Flap-Effekten.

+  Einfarbung des Hintergrunds und/oder der
Navigation in der eigenen Cl-Farbe

+  hochste Aufmerksamkeit durch ganzheitliches
Branding der Zone

By = :
.. WIENERIN —

#JETZT [WIENERIN MIT KIND| [MODE| |BEAUTY| ILIEBEN] [LEBEN| [WIENERINCLUB|

Zur Preview

WIENERIN
—H N0~

Hoshiag Festival
Coachella Festival: "Otto"™

Wilkommen am Festival | Werbung mit Guido Maria
des i h

und der E
Selbstinszenierung
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http://www.saspreview.com/current/demo?iids=6584555&iid=6584555&6584555_fid=sas22374&of=0&lpurl=http://wienerin.at/

Fireplace-Ad Premium

Abmessungen (BxH) Gewicht

Dateiformat

Buchungsmaoglichkeit

Die Anlieferung fiir das Fireplace-Ad
erfolgt physisch in drei Teilen.

Oben:

Superbanner: siehe Breiten einzelner
Portale x90 oder

Billboard: siehe Breiten einzelner Portale
x250

Fir den linken Bereich:
Skyscraper 160x600

Fir den rechten Bereich:
Skyscraper 160x600 oder
Halfpage Ad 300x600 oder
Sitebar 300x600 skalierbar

insgesamt 160 kb

Fiir zusétzliche Flap- oder Layer-Effekte
siehe hier

Ist eine Hintergrund- und/oder
Navieinfarbung gewiinscht, ist diese im
Hexadezimalcode z.B. #FFFFFF
mitzuteilen. Bitte beachten Sie, dass die
Hintergrundfarbe nicht mit Farben von
Seitenelementen Ubereinstimmen darf.
Ist ein Hintergrund-Bild gewtlinscht, ist
dieses im Dateiformat png, jpeg oder gif
anzuliefern.

png, jpeg, gif, html5,
third party tag

+ o+

Desktop
du-bist-der-teamchef.at
ichkoche.at

ichreise.at

ligaportal.at

wetter.tv

wienerin.at

Breiten
910
950
955
990
980
1010

styria digital | one

66



Background Reveal

Nach Klick auf das Werbemittel (Superbanner oder
Billboard) schiebt das Ad die Website mit einem 3D Effekt
in den unteren Bereich des Bildschirmrandes.

Das maximierte Ad ist anschlieBend mit einer Gro3e von
620x590 px sichtbar.
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Background Reveal

Abmessungen (BxH)

Gewicht

Dateiformat

Buchungsmaoglichkeit

Superbanner
und

Reveal: 620x590

Siehe Spezifikationen

70 kb
150 kb (html5)

png, jpeg, gif, html5,
third party tag

Desktop
DiePresse.com
ichkoche.at
ichreise.at
kleinezeitung.at
kochrezepte.at
ligaportal.at
meteoalert.ro
wienerin.at

+ 4+
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Floor Ad

Diskutieren Sie hier mit!

+ Sticky Platzierung am unteren Rand der Seite
+ Immer sichtbar

. | WE'ITER
+ Uberlappt den Content ; @ 2, e

Donnerstag, 20.April 2017, 14:21 Uhr

CLAUDIA GIGLER MDI;‘HE{I:EHIHN NINA KOREN o
Wie der Kasperl aus der  Fixplatze gibt es nicht Rechtes Ringen - 6 C
Posa e ROCKZIEHER VON PETRY
KOAL

BILDER DES TAGES.
| UMFRAGE |

Landeshauptleute wollen
mehr Macht fiir die Politik
und weniger fiir die Gerichte
- ist das wiinschenswert?

Ja, manche Entscheidungen missen
‘auch so gefllt werden kénnen

() Nein, wirleben aus gutem Grund in
‘einem Rechtsstaat

AM PREIS SPAREN, NissAN MR Nissan NoTE
NICHT AM FAHRSPASS! iy r s REE5E8%.-

UNSERE AKTUELLEN KURZZULASSUNGEN:
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Floor Ad

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Desktop +  kochrezepte.at
+  besserlaengerleben.at 4 liferadio.at
+ bgsserlaengerleben.de +  ligaportal.at
10:1 Verhaltnis ) ) +  DiePresse.com +  volume.at
. 70 kb i png, jpeg, gif, html5, + diva-online.at +  wetter.tv-Netzwerk
Empfehlung: 960x100 Kb (html H . ) .
ofeminin.at: 800x45 150 kb (html5) i third party tag +  du-bist-der-teamchef.at (burzoweinfo.pf, meteoalert.ro,
9 o + geiZha|S.at meteonews.ch, metva.cz, unwetter.ch,
+  gofeminin.at uwr.de, wetter.tv)
+ ichkoche.at +  wienerin.at
+ ichreise.at + wogibtswas.at
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Maxi Floor Ad

+ Sticky Platzierung am unteren Rand der Seite

+ Uberlappt den Content
+ Passt sich dynamisch an das Browserfenster an

styria digital | one

LIGAPORTAL

S0 BUNDESEANDERES INTERNATIONAL BUNDESLIGA  NA

ER ist der beliebteste Spieler Osterreichs!

FUSSBALL WEBSHOP FUSSBALL-FANREISEN TRAININGSLAGER FUSSBALL-APP
SPORTMANAGEMENT VEREINS-STICKERALBUM VIDEQANALYSE FUSSBALL TRACKER

> Bundesiga > Bundesiga
> 2 Uga 5 2L
) Reganaiga 1atie > Reganatiga e > Regionaliga est

1 SOMMERHITS

HITVERDACHTIGE PREISE INKL
AUF VIELE LAGERNDE FIAT MODELLE



Maxi Floor Ad

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit

Die Anlieferung fir das Maxi Floor Ad
erfolgt in zwei Teilen.

i Hintergrund
i+ Als Farbflache: i i i
: Dieser ist als Hexadezimalcode z.B. i Desktop

#FFFFFF mitzuteilen. Bitte beachten +  besserlaengerleben.at +  kleinezeitung.at
Sie, dass die Hintergrundfarbe nicht + besserlaengerleben.de +  kochrezepte.at
mit Farben von Seitenelementen +  DiePresse.com + I!ferad|o.at
Ubereinstimmen darf. : +  diva-online.at i I|g|aporta|t.at
ild: : _bist-der- volume.a
+ llt[cseBi:dl—‘iintergruhd-B”d gewinscht, 150 kb (html5) html5, third party tag i g::tst der-teamchef.at L eter-Netzwerk
ist dieses im Dateiformat png oder : +  geizhals.at E::;?;ﬁ:x:%ﬁﬂmrﬁ\t/zii‘el:tn'\:\?étter "
jpeg in einer GréBe von max. +  gofeminin.at uwr.de, Wet'terftv) o o
2.000x250 px anzuliefern. Der + ichkoche.at 4+ wienerin.at
Hintergrund skaliert mit der GroBe + ichreise.at +  wogibtswas.at

des Browserfensters nicht mit.

Banner

+  Der Banner darf eine max. Héhe von
250px haben und muss einen
transparenten Hintergrund besitzen.
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Sidekick small

Kombination aus Medium Rectangle und Sidekick-Ad.

Per Mouse-Over Uber das Medium Rectangle schiebt nOEte-ale HoGen INres Freundes
sich die Seite nach links und das Sidekick Werbemittel ey Blendch
wird sichtbar.

Zur Preview

Diese Frau w

CONOCE TODA
LALINEA

LEDERM %EE;E

Das passiert, wenn du Mit diesen Meditations-
deine Bettwasche nicht oft AppS wirst du zur Queen of
genug wechselst Zen
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http://gallery.smartadserver.com/sidekick-iab-web-ad-format

Sidekick small

Abmessungen (BxH)

Gewicht

Dateiformat

Buchungsmaoglichkeit

Medium Rectangle
und

Sidekick: 850x700

Siehe Spezifikationen

100 kb
150 kb (html5)

png, jpeg, gif, html5,
third party tag

Desktop
besserlaengerleben.at
besserlaengerleben.de
DiePresse.com
diva-online.at
du-bist-der-teamchef.at
geizhals.at

ichkoche.at

+ 4+ A+

+ 4+t

ichreise.at
kleinezeitung.at
kochrezepte.at
liferadio.at
ligaportal.at
wetter.tv
wienerin.at
wogibtswas.at
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Sidekick large

Sticky Sidekick Bar: (im unteren Bereich der Website)

Per Klick oder Mouseover auf den Teaser 6ffnet sich ein —
Interstitial, das die Seite nach links weg kickt. ZENG

Das Plus kennzeichnet vertiefende Inhalte Threr Kleinen Zeitung.
Mehr erfahren>

Zur Preview

PRA CONCORRER, CLIQUE AQUI E RESPONDA:

POR QUE MEU INGLES PRECISA DE UM UPGRADE?

PARTICIPE!

-

= e
Fecomércio RS = SeNaC

4 MILLIONENREGE

QUER GANHAR UM iPAD PRA SE
CONECTAR COM A LINGUA INGLESA? ~ Seteetooeemee
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http://gallery.smartadserver.com/slider-iab-web-ad-format

Sidekick large

Abmessungen (BxH)

Gewicht

Dateiformat

Buchungsmaoglichkeit

Sticky Sidekick Bar: 950x90

Rechter Bereich (ca. 200 px) sollte frei
bleiben, da hier der Hinweis
eingeblendet wird, dass sich dahinter

mehr verbirgt

Sidekick Content: 950x550

styria digital | one

i je70kb
i je 150 kb (html5)

png, jpeg, gif, html5,
third party tag

Desktop
DiePresse.com

+ ichkoche.at

+ ichreise.at

+  kleinezeitung.at

+  kochrezepte.at

+  ligaportal.at

+  wienerin.at
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Keyword-Targeting

EPaper Apgs by Club Shop immoblen JobssKamere Schaufenster Specvum

Die Pre

HOME INNENPOLITIK AUSLAND ECONOMIST GELD CHROM KULTUR TECH SPOST MOTOR LEBEN BILDUNG ZETRESE WISSEN RECHT MEWUNG WEMR

Home - Tosh  Tesh-Hews

Die Ausspielung der Kampagne wird an vorab

definierte Keywords gekoppelt.
USA wollen Einreisekontrollen
verschirfen - auch fiir Osterreicher

Anderungen bef den

Angabe von mind. 20 Keywords (keine Blocklist)
Werbemittel: Medium Rectangle oder Sitelink
Ausspielung der Kampagne RON auf Artikelebene

Wenn ein definiertes Keywords im Artikeltext vorkommt,
wird das Werbemittel im Text platziert

+ 4+ + +

ATl ). Drcssc WIENERIN

Neugiex der Amerikaner war im Vergleich zu anderen Lindern schon immer grof. Doch

niach oben gibt es bekanntlich kaum Grenzen und so wollen die USA bel der Einreise

‘Auslinder kinftig dazu zwingen, ihre Kontakte und Passwérter in sozialen Netzwerken

pueiszugeben sowie Fragen zu ihwer Weltanschauung zu beantworten, Die US-Regierung
i o verschirfen,

i X
"Wall Strcet Journal" am Dienstag unter Berufung aut mit der Sache vertraute

styria digital [ one




Keyword-Targeting

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
. Desktop
Mded“;T Iﬁe:(:tangle 70 kb Siehe Medium Rectangle bzw. +  DiePresse.com
oder ortelink 150 kb (html5) Sitelink-Spezifikationen +  kleinezeitung.at
mind. 20 Wérter . )
+  wienerin.at

styria digital | one
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Keyword Mouse-over Ad

Mit Keyword-Targeting konnen Werbeformate exakt dort
ausgespielt werden, wo zuvor definierte Keywords in den
Texten und Rezepten enthalten sind.

styria digital [ one

chirr & Dekao: w Lat 173

Fota: ichko

.at/ Blanka K

Pfirsichkompott

Schwierigkeit Kochdauer
EierKoch 30 bis 60 min

Semmeln

Mehr ~

pfel Bananen-Milsli
Teilen:

Drucken:
Anzahl Zugriffe: 128016 Milsli Apfel Weckerl
ImKochbuch speichern ([

Foto hochladen:
217 Bewertungen

Zutaten Zubereitung

Fiir die Maroni im Backrohr das Backrohr auf 220°C

Grad vorheizen. In 4" “~icrhan Marnni mir ainam Q
Wasser Kleinen scharfen
einritzen. Die May Miel
Themenwelten ISl DAS PERFEKTE KLIMA e
————————————————  Zusinlichnoche FUR IMREN ATEN
Grund Rezepte den Ofen stellen 1
Maroni Rezepte backen. 2
Herbst Rezepte 4
i Sobald sich die Sc Culm}qt
‘Weihnachten Rezepte leich aus der Sch it
Jause Rezepte Maroni gar sind. 2
Mehr ~

Achren Sie allerdi
Maroni im Backr¢
der Form anklebe
noch etwas Wasse

Die Redaktion behélt sich die finale Gestaltung des Contents vor.



Keyword Mouse-over Ad

Abmessungen (BxH)

Gewicht

Dateiformat

Buchungsmaoglichkeit

i 496x384
i 2-3 Keywords

styria digital | one

+  Desktop

i+ ichkoche.at

Die Redaktion behilt sich die finale Gestaltung des Contents vor.
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Mobile only
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Mobile Banner

Die Classic Ads werden
direkt in den Content
einer mobilen Website oder;
App eingebettet.

styria digital | one

g

Banner 300x50 bzw.
Sticky Banner

Der Sticky Banner ist am unteren oder
oberen Seitenrand fixiert und bleibt
auch bei Scrollen der Seite sichtbar.

Medium Rectangle 300x250

Large Ad 300x600 oder 320x480
(Parallax-Effekt moglich)
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Mobile Banner

Werbeform Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit

Mobile + onvista.de

+  allesauto.at +  spox.com/at

+ DiePresse.com 4 volume.at

+ fttrat o +  Webedia-Netzwerk

+ gofeminin.at (filmstarts.de, gamestar.de,

+ ichkoche.at gamepro.de, mein-mmo.de,

png, jpeg, gif, html5, + ichreise.at moviepilot.de, ninotaku.de)

Banner 300x50 oder 320x50 20 kb third party tag + Keinezeitung.at 5 ngovgfam|ly.at

+  kochrezepte.at + W|eqerln.at

+ ligaportal.at +  wogibtswas.at

Apps +  Kleine Zeitung App

+ DiePresse App +  Ligaportal App

+ ichkoche App +  Wogibtswas App

Mobile

+  allesauto.at +  skriptefix.at

+ DiePresse.com +  spox.com/at

+ fttr];at +  Webedia-Netzwerk

. . + gofeminin.at (filmstarts.de, gamestar.de,
Sticky Banner 300x50 oder 320x50 20 kb phn‘gci peg, gif, htmls, + ichkoche.at gamepro.de, mein-mmo.de,
third party tag + ichreise.at moviepilot.de, ninotaku.de)

+  kleinezeitung.at +  volume.at

+  kochrezepte.at + ngovgfam|ly.at

+ ligaportal.at +  wienerin.at

1+ onvista.de +  wogibtswas.at

styria digital | one
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Mobile Banner

Werbeform Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Mobile + onvista.de
+ allesauto.at +  spox.com/at
+ DiePresse.com +  volume.at
+  fttrat o +  Webedia-Netzwerk
+ gofeminin.at (filmstarts.de, gamestar.de,
+ ichkoche.at gamepro.de, mein-mmo.de,
) png, jpeg, gif, html5, + ichreise.at moviepilot.de, ninotaku.de)
Medium Rectangle 300x250 20 kb third party tag +  kleinezeitung.at +  welovefamily.at
+  kochrezepte.at + wienerin.at
+ ligaportal.at +  wogibtswas.at
Apps +  Kleine Zeitung App
+ DiePresse App +  Ligaportal App
+ ichkoche App +  Wogibtswas App
Mobile + onvista.de
+ allesauto.at + spox.com/at
+ DiePresse.com + | t
Large Ad volume.a
9 . ) +  fttrat o +  Webedia-Netzwerk
Parallax-Effekt 300x600 oder 320x480 70 kb png, jpeg. gif, html5, * gofeminin.at (fimstarts.de, gamestar.de,
Und tial third party tag + ichkoche.at gamepro.de, mein-mmo.de,
( 2 ersltltla“) e + ichreise.at moviepilot.d?,ninotaku.de)
optional mogilic +  kleinezeitung.at +  welovefamily.at
+  kochrezepte.at +  wienerin.at
+ ligaportal.at +  wogibtswas.at

*Alle wichtigen Infos ( Call To Action Button, etc.) sollten sich im oberen Bereich des Werbemittels (300x374 Pixel) befinden, die unteren 300x226 Pixel werden je nach GerategroBe angezeigt.
Wir empfehlen die physische Anlieferung als *.jog, *.gif oder *.png File, da das korrekte Resizing je nach Bildschirmhohe des Devices autom. von SMART Adserver tbernommen wird.
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Cube Ad

4-6 Bilder werden zu einem Wiirfel angeordnet, der sich um die
Achsen dreht.

styria digital [ one

SAMsU

Die Presse.com

Kaninchenstéllen

Life Ball: Eine Runde
aussetzen, bitte!

Es gihf Essen

B SSUEEE CHRONOLOGIE

< 0O

Chrﬁsaqtherne: Die

’



Cube Ad

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Mobile + onvista.de
+  allesauto.at +  spox.com/at
+  DiePresse.com +  volume.at
+  gofeminin.at + Egllebedla(—jNetzwerk .
. . . . P h tarts.de, tar.de,

6 Bilder im Format 300x300 je 10 kb png, jpeg, gif, third party tag + !c:kgche.at g;zz;r;d: r?]iﬁiranroje,
+ ic relse.?t moviepilot.de, ninotaku.de)
+  kleinezeitung.at +  welovefamily.at
+  kochrezepte.at 4+ wienerin.at
+  ligaportal.at +  wogibtswas.at

styria digital | one
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Video Vignette

Die Video Vignette wird auf mobilen Websites als Overlay
ausgespielt, dabei bleibt der Content der Website im
Hintergrund sichtbar. Ein Expand-Button ermdglicht die SAMSU

Abspielung im Fullscreen-Modus (mit Close-Button). sssssTMabie A 3G 2324 ¥ 3 53%
< Melanie Scheriau wurd... IL X

®  Warum hat

SPECIALT

§ T die N
“‘g B reken s E

selbst seien "Gberglicklich, das neuste
Mitglied unserer Familie begriBen zu dirfen",
lieB das aus Kamnten stammende Model aus
ihrer imat in Ubersee 1. Ihre
“perfekte kieine Tochter Marlowe" sei “"um
5.19 in der Frah" in Greenwich im US-Staat
Connecticut zur Welt gekommen.
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Video Vignette

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Mobile i
mind. 640x360 (16:9) oder + DiePresse.com +  ligaportal.at
mind. 640x480 (4:3) +  gofeminin.at +  spox.com/at
500 kb mp4 + ichkoche.at +  wetter.tv
5-25 Sekunden + ichreise.at +  wienerin.at
: : : i+  kleinezeitung.at +  wogibtswas.at
90
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Vertical Video Interstitial

Durch das natlrliche Scrollen am Phone (wischen nach oben)
zieht sich das Werbemittel mittels dem Effekt ,Parallax” auf, bis
ein vollflachiges Interstital sichtbar ist. Das Werbemittel
beinhaltet ein Video das ,autoplay” abgespielt wird.

In der rechten oberen Ecke befindet sich ein Close-Button, der
es erméglicht, zur mobilen Website zurlick zu gelangen.
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Vertical Video Interstitial

Werbeform Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
¢ Mobile +  kleinezeitung.at
: i + DiePresse.com +  kochrezepte.at
Vertical Video mind. 640x360 (16:9) mp4, webm, ogg, vast i+ divaonline.at * ligaportal.at
. . ’ 1,5 mb P + o099 ! i+ du-bist-der-teamchef.at +  spox.com/at
Interstitial ¢ 5-25 Sekunden third party tag Py fermini i
H H goteminin.at + volume.at H
i+ ichkoche.at +  wienerin.at
+ ichreise.at +  wogibtswas.at
Vertical Video : i Apps
Interstitial 10-25 Sekunden 3,5 mb +ppread.it App

styria digital | one

*kein Targeting moglich

92



Transparent Cover Ad

Das Werbemittel wird als Overlay platziert, dabei bleibt der
Content im Hintergrund sichtbar. Via Close-Button kann das
Werbemittel geschlossen werden.

styria digital [ one

< Beauty 2von 30

Erfinder ohnwelle:
Star-Fri atrick Ales
ist tot

Der franzosische Star-Friseur, zu
dessen Kunden Stars wie Catherine
Deneuve und Jackie Kennedy
gehdrten, starb im Alter von 88

| Jahren.



Transparent Cover Ad

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Apps
mind. 256x256 (1:1) 800 kb html5, third party tag + DiePresse App
+  Ligaportal App

Klicks auf die Objekte sind folgendermalen zu definieren:

<a href="myclickurl”>

<l--Hier die Elemente einfiigen, die clickable sein sollen -->
</a>

Transparenzeffekt, Close Button und Click auf den Bottom Banner wird vom Publisher Gbernommen.

Demo Werbemittel zum Download

styria digital | one
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https://github.com/smartadserver/smart-displaysdk-creative-samples/tree/master/TransparentCoverSample

Full Page Ad/ ePaper

Im ePaper (optisch dhnlich der Printzeitung) werden ganzseitige
digitalisierte Werbeseiten (auch interaktiv moglich)
eingeschoben. Diese kénnen direkt mit der Kundenwebsite
verlinkt werden.

EEITE)

100

[®] Ressorts

b

PHANOMENAL
VITAL.

Staatspreis
Marketing 2017

/ ONREICFRIST:
E Bis 07. Ageil 2017

=

12, Junt 2017,
uil i Wisseeschalls  Semeribeesicht
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Full Page Ad/ ePaper

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
i Tablet: Tablet: :
Hoch: 768x954 i png, jpeg, gif, html5
Quer: 1024x698 ¢ 100 kb Apps
Thumbnail: 105x145 Thumbnail: 20 kb Thumbnail: png, jpeg, gif + Kleine Zeitung App
Smartphone: Smartphone:
Hoch: 320x416 i 50 kb i png, jpeg, gif, html5
i Tablet: Tablet: : :
Hoch: 768x960 i png, jpeg, gif, html5
Quer: 1024x704 ¢ 100 kb
Thumbnail: 120x180 i Thumbnail: 20 kb i Thumbnail: png, jpeg, gif i Apps
i + DiePresse App
Smartphone: i Smartphone:
Hoch: 320x416 i 50 kb i png, jpeg, gif, html5,

Quer: 480x268

javascript third party tag

ACHTUNG bei html5 Anlieferung: Die Werbemittel miissen Full Responsive sein.
Das Werbemittel muss den Orientation-Change (Portrait/Landscape) selbst handeln kénnen.

styria digital | one 96



-

i)
LTI e

styria digital one




Pre-/Post-Roll

Pre-, Mid-, Post-Rolls werden vor, zwischendrin oder
am Ende des eigentlichen Video-Contents ausgespielt.

styria digital | one

KLEINE  COSTNSS
ZEITUNG -

Star Oerkirnten

Die Loscharbeiten aus der Vogelperspektive

y

e

2 = m
B

Q0 wwwhleinezeitung.at/kaern [

YOUGOTSOMETHING aus der
Vogelperspektive

FYOUGOTSONETHING

ntlang der Tauernb
flug hatte der Bahndamm

Kein Wetter-Targeting méglich.




Pre-/Post-Roll

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Desktop & Mobile :
mind. 640x360 (16:9) oder +  besserlaengerleben.at +  ligaportal.at
mind. 640x480 (4:3) +  besserlaengerleben.de +  motorsport-magazin.com
+  DiePresse.com +  nachrichten.at
Die Spot-Lange kann 5 - 25 Sekunden +  freshclip.de +  volume.at
betragen (der IAB empfiehlt den Einsatz 5 mb mp4, vast (fein-gekocht.at, itsintv.de, +  wetter.tv-Netzwerk
von max. ‘IS»Sekunden»Spots) promivideo.de, videovalis.tv) (morecast.com, unwetter.ch, uwr.de,
+ gofeminin.at uwz.at, wetter.tv)
gofeminin: max. 20 Sekunden + ichkoche.at +  welovefamily.at
+  kleinezeitung.at +  wienerin.at
99
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Bumper Ads

Klickbare Opener Spots bis zu 6 Sekunden.

Videos in Form von Bumper Ads sind klickbare
Opener Spots bis zu 6 Sekunden (non skippable),
die vor der eigentlichen Bewegtbild-
Berichterstattung gezeigt werden und somit einen
hohen Aufmerksamkeitsgrad erzielen und stark
emotionalisierend wirken.

styria digital [ one

O @ diepresse.com/583582 (@ i

EREELY

Meinung Magazin
bereits in der Metropole Los Angeles
Mahlzeiten an Kranke und Bediirftige
aus.

DIESES VIDEQ KONNTE SIE AUCH INTERESSIEREN:

—

FUR ALLES, WAS SIE BEWEGT.

Der Herzog und Herzogin von Sussex arbeiten
chrenamtlich mit Ex Gangmitgliedern

®
Solche Einblicke in ihr Leben sind rar,
erst Recht wenn es um den kleinen

Archie geht. Zum ersten Geburtstag
" ; sffentlichteny

Anfang Mai ein Video, in dem

1

Die Pl‘esse Nachrichten Meinung Magazin

Und wenn, dann ich die Royals mit bei
Wohltitigkeitsorganisationen. In der Backstube von "Homeboy Industries”, wo
i itglieder und Ex-Hiftlinge arbeiten, packte das Paar Ende Juni "vélig

engagiert und sehr mit an, berichtete ¢ Boyle der
Us Zeitschrift "People". Mit Mundschutz, Gummihandschuhen und Haarnetzen,
‘mitten in der Corona-Pandemie, waren die beiden kaum zu erkennen. Schon wenige
‘Wochen nach der Aufgabe ihrer royalen Pflichten Ende Mérz und nach einer kurzen
Zwischenstation auf Vancouver Island in Kanada teilten sie bereits in der Metropole
Los Angeles Mahizeiten an Kranke und Bediirftige aus.

Jetzt einreichen!

DIESES VIDEO KONNTE SIE AUCH INTERESSIEREN:

———

FUR ALLES, WAS SIE BEWEGT.

Der Herzog und Herzogin von Sussex arbeiten ehrenamlich mit
Ex-Gangmitgliedern
FEATURED B @

Solche Einblicke in ihr Leben sind rar, erst Recht wenn es um den kleinen Archie
geht. Zum ersten ihres Sohn ie Anfang Mai ein
0, in dem Meghan ihrem Sohn aus dem Kinderbuch "Duck! Rabbit!"
vorliest, die kleine Familie wirkte véllig entspannt. Konigin Elizabeth II. (94) hat
ihren kleinen Urenkel seit Monaten nicht mehr gesehen. Sie harrt gemeinsam mit




Bumper Ads

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Desktop & Mobile
+  besserlaengerleben.at +  ligaportal.at
mind. 640x360 (16:9) oder +  besserlaengerleben.de +  motorsport-magazin.com
mind. 640x480 (4:3) +  DiePresse.com + nachrichten.at
5 mb mpd, vast +  freshclip.de +  volume.at
Die Spot-Lange darf max. 6 Sekunden (fein-gekocht.at, itsintv.de, +  wetter.tv-Netzwerk
betragen. promivideo.de, videovalis.tv) (morecast.com, unwetter.ch, uwr.de,
+ gofemlnln.at uwz.at, wetter.tv)
+ ichkoche.at +  welovefamily.at
+  kleinezeitung.at +  wienerin.at

styria digital | one
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Inread

Das Video inRead erscheint direkt in einem Artikel. Dabei wird das Video an
der bestméglichen Position platziert. Scrollt der User tiber die betreffende
Stelle im Artikel, 6ffnet sich das Video und wird automatisch abgespielt.

styria digital | one

Wahrend die Golden Globes ein wahrer Anti-Trump-Event
wurden und Meryl Streep fiir ihre Brandrede gegen den 4 Verhaltensweisen, die

US-Prasidenten allerorts gefeiert wurde, waren die Oscars g das Krebsrisiko um 30

ziemlich unpolitisch. Kaum ein Star erwahnte Trumps Politik Prozent senken
in seiner Dankesrede, lediglich Moderater Jimmy Kimmel,
der durch den Abend flhrte, ging auf das Thema in seiner

Eroffnungsrede ein. Als

- wenn man so will, angelehnt an den
schwedischen Lebensstil. Laut H&M soll es bei
Arket Mode fir Herren, Damen, Kinder geben -
auch eine Einrichtungslinie ist geplant. Zudem
wird in den Shops auch Mode von externen
Anbieter verkauft.

Mahershala Ali als erster Muslim mit einem Oscar (fur
Mooniight) ausgezeichnet wurde, tweetete Kimmel in

Richtung des US-Prédsidenten und in eindeutiger Anspielung . 0,
auf dessen #muslimban und den Trumps Tweet, Meryl biS 2 444’
Streep sei eine uberbewertete Schauspielerin: Ersparms!

HIER BESTELLEN

Meistgelesen

* 9 neue Lokate, die Inr kennen misst

® 12 Speisen,
nicht menr s

Vegetarierinnen wirklich
) kannen

© Diese Frisur ersetzt 2017 offiziell den Long
Bob

Preistich soll die neue Marke Gber den Preisen von
H&M angesiedelt sein. Auf businessoffashion.com
wird das so erklart: Ein Herren-Shirt kann
zwischen 38 und 115 Euro kosten. Die Marke wird
nicht in das Sortiment van H&M inegriert,



Inread

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Desktop & Mobile
mind. 640x360 (16:9) + DiePresse.com +  kochrezepte.at
5-25 Sekunden + diva-online.at +  ligaportal.at
2mb mp4, vast + gofeminin.at +  spox.com/at
+ ichreise.at +  wetter.tv-Netzwerk
gofeminin: max. 20 Sekunden + ichkoche.at (uwz.at, wetter.tv)
+  kleinezeitung.at +  wienerin.at

styria digital | one
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Video-Fold

NEWSLETTER Rss FACEBOOK TWITTER|

auto at s + Teaser im unteren Bereich der Website mit Video-Box.

asterreichs automanazin News | Test | Service | Feature |

MERCEDESC  PORSCHE MISSIONE = VW TIGUAN = JAGUAR F-PACE

2 Variante 1: Per Mouse-Over des Variante 2: Per Mouse-Over des
Tuees s Videos &ffnet sich ein Interstitial Videos &ffnet sich das Video im
[V gl N indem ein Video eingebettet ist. Fullscreen-Modus.

% Zur Preview

#Stalzamt: Wird der VW Manipulations-Skandal die
ganze Autcindustric umkrempeln?
motorblock.at/?p=17469 #motorblock
pictwitter.com/DxBPVXGIK

% Zur Preview

4

bl
|

v
"

ISTE BALAXY 85
£l

BILINMEVENL

Samsung

CALAXY <5
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http://gallery.smartadserver.com/smart-video-fold-outstream-ad-format
http://gallery.smartadserver.com/smart-video-fold-2-outstream-ad-format

Video-Fold

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit

Maxi Floor Ad
10:1 Verhaltnis, skalierbar 70 kb html5, third party tag Desktop

150 kb (html5) i + besserlaengerleben.at + ichreise.at
Interstitial mit Video i+ besserlaengerleben.de +  kleinezeitung.at
Player-Grofe: 800x600 +  DiePresse.com +  kochrezepte.at
Optional Hintergrundbild: 1.920x1.080 : Hintergrund-Bild: i + diva-online.at +  liferadio.at
oder Hintergrundfarbe im 5mb i jpeg, png i+ du-bist-der-teamchef.at +  ligaportal.at
Hexadezimalcode z.B. #FFFFFF ¢ Video: mp4, vast P+ fttrat +  wetter.tv-Netzwerk

i+ geizhals.at +  wienerin.at

Interstitial Fullscren-Video i+ gofeminin.at +  wogibtswas.at
Anlieferung Background Video: 5mb mp4, vast + ichkoche.at

(siehe Video-Spezifikationen)

styria digital | one
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Video-Flow

Per Klick auf den Sitelink 6ffnet sich ein Video-Overlay.

immer ein Tabu Kopftuch?"

Jena ist eine junge Frau und Mutter aus
Tschetschenien. Gemeinsam mit ihren

Zur Preview

Die ,Pille danach” ist leider immer noch

ein Tabuthema in Osterreich. Viele
Frauen berichten von Schwierigkeiten
bei der Beschaffung.

12 x WIENERIN ume
nur 38 Euro!

Kindern flichtete Jena zu ihrem Mann
nach Osterreich.

MIER RESTELLEN

Notfallverhitung
Die _Pille danaeh™: Noels
immer ein Tabu

Fidchtlinge im Portrat
"Warum tragen Sie cin
Kopltuch?”

Jena ist eine junge Frau und Mutter aus
Tschetschenien. Gemeinsam mit ihren

Die Pille danach” ist leider immer noch
ein Tabuthema in Osterreich, Viele
Frauen berichten von Schwierigkeiten

bei der Beschaffung.

12 WIENERIN i
nur 38 Euro!

Kindern flichtete Jena 2u ihem Mann
nach Osterreich.

R BEsTELLEN

Ein griines Land der Superiative?

Spektakulare Kustenlandschaften Kulisse fur die momentan beliebteste TV Serie der Welt, 3 500 Jahse
Icbendige Geschichic.vnglaublich gastficundliche Bevolkenung. Europas ficundlichstc Hauptstadt —
Willkommen in Irland! Eine Resse nach Irland ist mehr als mur eine Reise! Jetzs Video ansehen »

styria digital [ one


http://gallery.smartadserver.com/smart-video-flow-outstream-ad-format

Video-Flow

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
i Sitelink: i Desktop + ichkoche.at
(siehe Sitelink Spezifikationen) i i i besserlaengerleben.at + ichreise.at
- - besserlaengerleben.de +  kleinezeitung.at
¢ Video: DiePresse.com +  kochrezepte.at
(siehe allgemeine Video-Sperzifikationen) diva-online.at +  wienerin.at

styria digital | one 107



Video Floor Ad

Das Video Floor Ad ist im unteren Bereich der Website sticky
platziert. Per Klick oder Mouse-Over lber das Video vergréBert
sich der Bereich des Videos.

Zur Preview

styria digital [ one

» Homepage

DIVA

WIENERIN

#JETZT IWIENERIN MIT KIND| |MODE| |[BEAUTY| |LIEBEN| |LEBEN| [WIENERINCLUB|

WIENERIN

#JETZT |[WIENERIN MIT KIND| [MODE| |BEAUTY]| |LIEBEN| |LEBEN| |[WIENERINCLUB|

DIVA

Login | Newsletter S F1E]

ich suche >

WIENERIN

sucht das Covermodel 2017

WIENERIN

sucht das Covermodel 2017!


http://gallery.smartadserver.com/smart-video-floorad-outstream-ad-format

Video Floor Ad

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit

Desktop + ichreise.at :
+ arboe.at +  kleinezeitung.at
+  besserlaengerleben.at +  kochrezepte.at

Background-Image: +  besserlaengerleben.de +  liferadio.at

H3h 9 200 ge: Background-Image: 150 kb i Background-Image: jpeg, png +  DiePresse.com 4+ ligaportal.at

one: £J0px ) Video: 5 mb : Video: mp4, webm, o +  diva-online.at 4+ volume.at
Breite: variabel (mind. 950px ) : Pt 1099 h
H +  du-bist-der-teamchef.at +  wetter.tv-Netzwerk

+ geiZha|S.at (unwetter.ch, uwr.de, wetter.tv)
+  gofeminin.at +  wienerin.at
+ ichkoche.at +  wogibtswas.at

styria digital | one 109



Video Screening

Die Presse

DIE NEUE FUHRUNG!
'DER NEUE BMW Ser.

. WIENERIN

#IETZT WIENERIN MIT KINDI [MODEI [BEAUTYI [LIEBEN| |LEBENI IWIENERINCLUBI Linderaufstand gegen Leitls

i : Kammerreform

WIENERIN suci das

Jetzt
bewerben!

OO

Der Avatar als Personal 9 Vorzeichen fiir eine
Tainer sexose Beziehuny | | AR

Das U-Ad zeigt ein vollflachiges Video und Das Ad in Form eines ,H"” zeigt ein vollflachiges Video,
umrahmt die ganze Website. umrahmt und durchbricht die ganze Website.
Zur Preview Zur Preview

Bei Mouse Over des Billboard-Bereichs dffnet sich das Video im Fullscreen-Modus. Am Ende des Videos bleibt ein Billboard sichtbar.

styria digital | one


http://gallery.smartadserver.com/smart-video-screening-2-outstream-ad-format
http://gallery.smartadserver.com/smart-video-screening-outstream-ad-format

Video Screening

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
Anlieferung Background Video: :
: (siehe Video-Sperzifikationen) Desktop
i Optional: i S}ePreslsAe.cotm + ichreise.at
i + Billboard das wihrend des lva-oniine.a 4+ kleinezeitung.at
H } ) ) +  du-bist-der-teamchef.at
H Abspielens des Videos angezeigt 5 mb mp#4, vast n ofeminin.at +  kochrezepte.at
wird, muss einen transparenten n ihkoche a{t +  wetter.tv
: Hintergrund besitzen ' +  wienerin.at
i+ Klassisches Billboard das nach dem
i Abspielen des Videos angezeigt
: wird (siehe Billboard-Spezifikationen) : :
1

styria digital | one
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Product Placement

Nutzen sie die beliebten Rezepte von ich koche.at fir die
Prasentation lhrer Produkte. Wir integrieren ihr Produkt -
idealerweise einen Packshot - direkt im Zubereitungstext und
zusétzlich lhr Unternehmens- oder Produktlogo bei den
Zutaten.

Dazu kdnnen Sie

+ vorhandene Rezepte von ichkoche.at verwenden*,
+ eigene Rezepte zur Verfligung stellen

+ neue Rezepte entwickeln lassen.

styria digital | one

jiwAuguAll BACKEN TOP24 RATGEBER DAMPFGARER VIDEOS TREUEPROGRAMM SHOP | KOCHKURSE Q ©Q

e " " £

« 250 g Teigwaren (nach Wahl)  laut Packungsangabe bissfest kochen, absethen und
eventuell mit etwas Butter vermengen.

Themenwelten

Die Exp: indsrouladen in 1
Rindfleisch Rezepte ‘mit den Teigwaren auf Tellern anrichten und
Rouladen Rezepte servieren.
HeiRluftfritteuse Rezepte Tipp
Kapern Rezepte
Hauprspeisen Rezepte Zu den Express-Rindsrouladen in
Mehr Kapernrahmsauce passen auch selbst gemachte
o Spétzle hervorragend.

SPONSORED BY
PHILIPS Empfehlung zu diesem Rezept

Noch mehr Infos, Tipps & Tricks zum Thema
HeiRluftfritteuse - Einfach auf das Foto klicken!

Nahgekoche? Biree bewerten
Siedas Rezept

Emplchlen Sic das Rezept

Nachgekocht? Bitte bewerten

Was denken Sie ber das eaept?

Anlieferung von Text und Bildmaterial erfolgt durch den Kunden.
*Rezepte anderer Kooperationspartner und Rezepte mit beschrankten Nutzungsrechten sind davon ausgeschlossen.



Product Placement

Abmessungen (BxH) Gewicht Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
i +  Sponsorlogo: 160x60 : :
i+ Packshot: 496x384 10 kb H if i Desktop & Mobile
i+ Text oder Info tiber das Produkt/ Jpeg, png. gt i + ichkoche.at
die Marke : H

styria digital | one 114



Rezeptempfehlung

Présentieren Sie 5 Rezepte in unserem Rezeptmodul, und
verlinken von dort auf die Rezepte. Das Rezeptmodul ist mit
lhrem Logo/Banner gebrandet.

Dazu kdnnen Sie

+ vorhandene Rezepte von ichkoche.at verwenden*,
+ eigene Rezepte zur Verfligung stellen

+ neue Rezepte entwickeln lassen.

+ Optional kénne Sie auch diese Rezepte mittel Product
Palcement branden.

styria digital [ one

perfe Hnmuppe!

zum Artikel n

zur Themenwelt n

NACHSTE KOCHKURSE
Heife Themen

O Billige Rezepte 17.1. 2015

O ResdEssen Alles WOK! Die besten .‘i[,lec](re?.eple
[ Vegane Rezepre 17.1.2015 5- "1 Spack-Bler-Suppe mit

Ikmusprigen Zwiebeln und

3 Baby Rezepr Anflingerkochkurs fiir
S g Tiroler Berghkise

Kochinteressierte und Neugierige

| Gewinnsplele
O Die Top 24 Kochbiicher 19.1.2015

Bio - saisonal & regional:
Aromatische Zitrusfriichte fiir die
leichte Winterkiiche

Knuspriger Honlg-Speck
aul Hiuprelsalar mic
Tiroler Ziegenkise

1]

Kalbsfilet mit Speck

4|

20.1.2015
Crash-Kurs Kochen

Kiirbis-Paprika
Kaminwurzer] Grosl

21.1.2015
Reisgerichte aus der chinesischen
Kiiche - Chinese New Year

Gebratenes Saiblingsfilet
mit Speck-Apfel-Kruste auf
lauwarmen Fisolensalar

1

22.1.2015%
Afterwork-Kiiche

Anlieferung von Text und Bildmaterial erfolgt durch den Kunden.

*Rezepte anderer Kooperationspartner und Rezepte mit beschrankten Nutzungsrechten sind davon ausgeschlossen.



Rezeptempfehlung

Dateiformat

Buchungsmaoglichkeit

Abmessungen (BxH) Gewicht
+  Uberschrift (max. 40 Zeichen )
+ Logo/Banner: 266x56 10 kb
+ 5 Rezepte

jpeg

Desktop
+ ichkoche.at

styria digital | one
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Feines!

Caesar salad mit gebratenen
Hi.\hnefstteifen

. Rezept PDF
ichkoche.at s Teinsy € ack was - o
githetest %o, Sla Foln P Branding

Brandin a
gvons i
amtlichen Rezeptausdrucken mittels B
s Banner.

el
Zubereitung!

o o Cna st Sabad gebeatenen ihparstreiten Sxk

1H0"C vorhaizRn. I S0 el proworel me 1 EL vgno! machen.
Broawriel gt wwrmilen und €3 15 Miruten i Backro i
o, b i ol sind

Sardebent . Sarguien QERETEET mit Panmesan. E5319
o cis fean hacken. LG Cikweno! nach und
e gulogan und Emmed W-mwwwm
abALnmeCkEn

Huumﬂ\ll\w\wdﬂ.ﬂm und Pretier worzen und 19
Wmm“bm

aiatwaschen und in grEbe S3CC schnesien, Gememam i e CrOUnS
wnd den —"-M.MYMM &n\wﬂmw
i e Cannas Salad mit gebratenen Han spion senAsren

Tipp:

e Canaar Salad mit gebratenen Hiheeestraiten miedn noatiches
schiankes Gricht, ans vo! sl i a0 USA 58 bt al

e

= S

Anlieferun,
g von Text und Bildm
aterial erfolgt durch
den Kunden

17



Rezept PDF-Branding

Abmessungen (BxH)

Gewicht

Dateiformat

Buchungsmaoglichkeit

Desktop & Mobile
i+ ichkoche.at

.................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

styria digital | one
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Welche Torte gefillt Thnen am besten?

Unsere User sind wahre Kilnstlerinnen! Welche Tortenkreation gefillt Thnen am besten?
Die Bckerin der Torte mit den meisten Votes erhalt von uns ein Geschenk! Jetzt bis
22.September abstimmen!

111

VOTING: Welche dieser Torten gefillt Thnen am
besten?

Hot or Not?

Das Umfragetool ,Hot or Not” erméglicht mittels Fragestellungen an die ichkoche.at
Community, Trends oder Meinungen zu erfassen.

Die Methodik ist eine Bilderauswahl, bei der der User das beliebtere Bild oder
Textbausteine wahlt. Er durchlauft so einen maximal é-stufigen Matchingprozess, und
sieht wie die anderen User geantwortet haben (prozentuell).

Kooperationspartner kdnnen auf der Abschlussseite mit einem Bild, kurzem Text und Link
prasentiert werden. Ebenso kénnen Produkte eingebettet werden. Die Umfrage wird
durch ichkoche.at tiber ein organisches Posting auf Facebook promoted und zusétzlich
wird die Umfrage mittels Sitelink présentiert.

Vorteil:

Die Umfrage ist fiir die ErschlieBung neuer Zielgruppen, Anwendungsfelder fur
bestehende Produkte oder Produktlaunches besonders gut geeignet.

Die Redaktion behilt sich die finale Gestaltung des Contents vor. 119



Hot or Not?

Abmessungen (BxH)

Gewicht

Dateiformat

Buchungsmaoglichkeit

Sponsorbild

Sponsortext

Thema

optional: Frage(n)

optional: Hintergrundbild 496x384
optional: Antwortbild 496x384

200 kb

Desktop
+ ichkoche.at

styria digital | one

Die Redaktion behilt sich die finale Gestaltung des Contents vor.

120



Typentest

Der Typentest erméglicht mittels Fragestellungenandie  EE _ ihkoche.at e hres mises :
ichkoche.at Community Trends oder Meinungen zu erfassen. —
Die Methodik ist eine Bilderauswahl, bei der der User das
beliebtere Bild oder Textbausteine wahlt.

REZEFTE BACKEN TOPJ4 RATGEBER  DAMPFGARER  VIDEGS  TREUEPROGRAMM

Er durchlduft so einen maximal 6-stufigen Matchingprozess,
und erhalt danach seine Typenzugehdrigkeit. Es besteht die
Moglichkeit, drei Typen zu definieren.

Kooperationspartner kénnen auf der Abschlussseite mit einem
Bild, kurzem Text und Link prasentiert werden. Ebenso kénnen
Produkte eingebettet werden.

Die Umfrage wird durch ichkoche.at Uber ein organisches
Posting auf Facebook promoted und zusatzlich wird die
Umfrage mittels Sitelink prasentiert.

Vorteil:

Die Umfrage ist fur die ErschlieBung neuer Zielgruppen,
Anwendungsfelder fir bestehende Produkte oder
Produktlaunches besonders gut geeignet.

Styl"i(] dlgltCIl one Die Redaktion behilt sich die finale Gestaltung des Contents vor.



Typentest

Abmessungen (BxH)

Gewicht

Dateiformat

Buchungsmaoglichkeit

+  Sponsorbild
+  Sponsortext
i+ Thema
i + optional: Frage(n)
i 4 optional: Hintergrundbild 496x384
+  optional: Antwortbild 496x384
+ optional: Typen

200 kb

i jpeg

Desktop
+ ichkoche.at

styria digital | one

Die Redaktion behilt sich die finale Gestaltung des Contents vor.
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Fotowettbewerb

Wir suchen das beste Foto!

Fotowettbewerbe sind unter den ichkoche.at Usern besonders
beliebt, weil man dort sein Kénnen zeigen oder sich je nach
Thema auch selbst inszenieren kann. Der Aufruf zum
Fotowettbewerb erfolgt mit einem Content Teaser und Voting
in der ichkoche.at App.

Styr'iﬂ digitCII one Anlieferung von Text und Bildmaterial erfolgt durch den Kunden. 123




Fotowettbewerb

Abmessungen (BxH)

Gewicht

Dateiformat

Buchungsmaoglichkeit

i Desktop
i+ ichkoche.at

styria digital | one
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Native Ads

styria digital | one



Content Teaser (Sitelink

R.;EGII’:\EH STEIERMARK  OSTERREICH \NT(RNA“C-NM.. SPORT POLITIK  WIRTSCHAFT  KULTUR LEUTE E‘.EEEESEED:I WOHNEN  KARRIERE  MOBILITAT SERVICE
gl |ausende verbrachten Nacht in Autos oder
Ationen Notquartieren
ligaportal.at
Alles zum
FuRlball-
Unterhaus
willhaben

+ Ein Content Teaser (Sitelink) ist eine Bild-Text-Kombination,
die direkt in den redaktionellen Content der (mobilen)
Website oder App eingebettet wird.

Das grofte
Anzeigenportal
s

+ Bei Klick wird direkt auf die gewiinschte Landing Page - e . 4 .

verlinkt 300 Mﬂlionen Kinderdaidon GRAZ-UMGEBUNG NACH FRAUENMORD IN ITALIEN
unter starker Reihenweise Bushaltestellen Nach 18 Jahren: Grazer Mordratsel vor
Luftverschmutzung zerstort Aufklarung?

+ Die Gestaltung erfolgt durch die sd one.

Unser fiir Sie! Buchen Sie Sie nach heute Ihr Zimmer zum Preis von 84 € inkl. Frithstiicksbuffet pro Nacht.

Weitere Informationen » »

|WETTER|

Graz
Freitag, 04.November 2016, 15:20 Uhr

9 b C
Wolkenlos, gefinite
Temperatur: 9°C

styria digital [ one



Content Teaser (Sitelink)

Werbeform Abmessungen (BxH) Textzeichen Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
: ) Desktop und Mobile
i+ Headline . . i i
500x300 i | Text/Call to action: 300 Zeichen png, jpeg, gif . besserlaengerleben.at H
i + besserlaengerleben.de :
: Desktop und Mobile
i + DiePresse.com
i + diva-online.at
+  Headline: 35 Zeichen j: ?Ciieeglen;:'at
Sitelink : 500x300 i+ Text: 250 Zeichen i jpeg 1 Keiner ‘it na.at
i i+ Call-To-Action: 50 Zeichen : : enezeliung.a :
i+ ligaportal.at :
i+ spox.com
i+ welovefamily.at
i+ wienerin.at
i + Headline: 40 Zeichen .
496x384 +  Text: 75 Zeichen jpeg EeSk,tiE ur;\d l\/LobHe
i+  Call-To-Action: 25 Zeichen : \chioche.a
: + Headline: 80 Zeichen
NS i + Optional Subheadline: 70 Zeichen ) i Desktop
small Sitelink 300x100 i+ Text: 150 Zeichen Ipeg i + DiePresse.com
H H i+ Call-To-Action: 50 Zeichen H H

styria digital | one

Die GréBenangaben fiir die Materialanlieferung entsprechen nicht den DarstellungsgréBen auf der Website.
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Newsletter

Die Pr
Das Werbemittel wird direkt zwischen den Artikeln platziert und S
erreicht dadurch hochste Aufmerksamkeit.

OB
s

Trump feuert Justizministerin im
Streit um Einreisestopp

Donakd Tramp hat di

sein

Ty Vites st

mshe -

Mobila Marketing Innovation Day 2017
mobile . Mai

Dar MUSD 5m 4, Wal im Studio 44 &t DIE Fachkorferara num Thema Mobie in
Cutmrreice, bai der such heusr wister mternationale Speaker, Top.He

e Mabila-Trands im Hitsiparict stehen werden.

3411 - 20% Babatl mt dem Cixde SODMMIDIOLT sichern

Wedere momasonen -

styria digital [ one

Anlieferung von Text und Bildmaterial erfolgt durch den Kunden



Newsletter

Abmessungen (BxH)

Textzeichen

Dateiformat

Buchungsmaoglichkeit

Desktop und Mobile

+ Headline: 35 Zeichen 4 DiePresse.com
500x300 +  Text: 250 Zeichen jpeg n kleinezeittjn at

+ Call-To-Action: 50 Zeichen 4 wienerin.at S

+ Headline: 30 Zeichen

+ Subheadline: 30 Zeichen . Desktop und Mobile
700x600 + Text: 300 Zeichen Ipeg + diva-online.at

+ Call-To-Action: 50 Zeichen

+ Headline: 25 Zeichen .

: : Desktop und Mobile
625x625 - Text: 250 Zeichen Jpeg + witfnerin at Club-Newsletter

+ Call-To-Action: 50 Zeichen ’

+  Headline: 45 Zeichen ) Desktop und Mobile
300<127 +  Text: 180 Zeichen Jpeg +  gofeminin.at
Fullbanner: 468x60 . . jpeg, gif
Medium Rectangle: 300x250 i Heac.“me' 4.0 Zeichen Desktop und Mobile

+ Text: 75 Zeichen 4 ichkoche.at

+ Call-To-Action: 20 Zeichen . ichioche.a
496x384 oder 167x112 jpeg
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Newsletter

Abmessungen (BxH)

Textzeichen

Dateiformat

Buchungsmaoglichkeit

Desktop und Mobile

200x200

+ Call-To-Action: 50 Zeichen

150x150 +  Text: 250 Zeichen jpeg © welovefamiliy.at
Banner: 608x250 oder 608x150 + Headline: 100 Zeichen Deskton und Mobile
+  Text: 250 Zeichen jpeg P

+  wogibtswas.at
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Advertorial

Die unterstiitzende Content-MaBnahme zur Display-Kampagne.

Der Bild-Text-Teaser (Sitelink) verlinkt bei Klick auf einen redaktione
anmutenden Artikel. Das Advertorial dient hier als Landing Page.
Umsetzung mit Slideshow, Videos und Factboxes moglich.

Die werblichen Inhalte fligen sich optimal in die Inhalte der Website
oder App ein, ohne den Lesefluss des Users zu durchbrechen.

+ Hohere Akzeptanz beim User

+ Hohere Kampagneneffizienz
+ Kostengtinstige Werbemittelproduktion
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Advertorial

Abmessungen (BxH) Textzeichen Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
+ Headline: max. 70 Zeichen inkl. Leerzeichen i
+  Lead: ca. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen
Das Foto muss eine Mindest-Breite von 800px h .Text: ca. 3.000 Zeichen inkl. Leerzeichen .
Optional: Desktop und Mobile
haben. : : X
L . . . . +  Angebots-Ad HE : 4+ DiePresse.com
Die Héhe kann variabel sein, wobei eine Hohe von } i jpeg H . .
B +  Fact-Ad/Service-Ad : i+ ichreise.at
480px (Format 5:3) bis max. 600px (Format 4:3) : : . .
- +  Gallery-Ad : i+  kleinezeitung.at
empfohlen wird. } :
+  Zitat
+  Videointegration (Youtube-Link, vimeo oder Video-Datei)
: i+ Google Maps : : :
i ......................................................................................... ( .............................................................................................................. | ............................................... ; ...................................................................................... ;
: i + Headline: 35 Zeichen : : :
i+ Lead: 100 Zelc'hen : Desktop und Mobile
+  Text: 3.000 Zeichen . . :
800x1.200 Optional: i jpeg, png, gif i + besserlaengerleben.at
+  Bildergalerie: 900x1.200 H P besserlaengerleben.de
: +  Embbed-Codes von Videos : :
i i 4 Headline: 70 Zeichen i i i
+ Lead: 200 Zeichen
+  Text: 3.000 Zeichen ) Desktop und Mobile
780x520 Optional: Jpeg + diva-online.at
+  Bildergalerie: 800x600 H
+  Videointegration
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Advertorial

Abmessungen (BxH) Textzeichen Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
+  Headline: 65 Zeichen
i 4+ Lead: 255 Zeichen H . :
496x384 {4 Text: 3.000 Zeichen ! jpeg { Desktop und Mobile
P Opti . : i + ichkoche.at H
i Optional: : :
i 4+ Weitere Bilder: 496x384
¢ Hauptbild: 1020x450 :
(in der linken unteren Ecke wird die Headline + Headline: ca. 40 Zeichen
darliber eingeblendet) i+ Lead: ca. 250 Zeichen
i+ Text: ca. 3.000 Zeichen H . :
Teaserbild: 1020x500 ! Optional: { jpeg { Desktop und Mobile
: i : i+ gofeminin.at :
i+ Zitate : :
(alle weiteren Formate werden automatisch aus dem +  Bildergalerie
Teaserbild generiert/ zugeschnitten: 480x203, i + Embbed-Codes von Videos
225x75, 228x140, 96x96, 50x50) :

Headline: 70 Zeichen
Lead: 200 Zeichen

i Desktop und Mobile
4+ Text: 3.000 Zeichen

+

+

+

i+ welovefamily.at

Headline: max. 70 Zeichen inkl. Leerzeichen
Lead: ca. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

: Text: ca. 3.000 Zeichen inkl. Leerzeichen H .
625x375 i Optional: i ipeg +D esﬁ?fniﬁf gOblle
+  Bildergalerie : : ’
+  Zitate
+  Videointegration (Youtube-Link, vimeo oder Video-Datei)
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Gewinnspiel

+ Bei einem Gewinnspiel kommt es zur Ausschreibung eines
Preises, der nach dem Zufallsprinzip verlost wird.

+ Die Teilnahme erfolgt durch einfaches Ausfiillen der
Kontaktdaten oder durch einen bestimmten Gewinnspiel-
Modus (z.B. Quiz, Foto-Einsendung)

Eignet sich fir schnellen Aufbau von Bekanntheit und
Aufmerksamkeit fir Produkt und Marke

Vorteil: Auseinandersetzung mit den Produkteigenschaften im
Rahmen von Produktinformation bzw. Teilnahme
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Anlieferung von Text und Bildmaterial erfolgt durch den Kunden.



Gewinnspiel

Folgende Informationen miissen flr ein Gewinnspiel immer angeliefert werden:

+ 4+

Was wird verlost?

Wie viel Stlick werden verlost?

Was ist der Wert des Gewinns?

Wer Ubernimmt die Gewinnverstandigung?
Wer Uibernimmt den Versand des Gewinnes?
Sind Teilnehmerdaten gewtinscht?

Inhalt Buchungsméglichkeit

Das Foto muss eine Mindest-Breite von 800px haben. :
Die Hohe kann variabel sein, wobei eine Hohe von 480px (Format 5:3) bis max. 600px (Format 4:3) empfohlen wird. i Desktop und Mobile
Bei wienerin.at empfehlen wir ein quadratisches Bild im Format 620x620px. : DiePresse.com

Headline: max. 70 Zeichen inkl. Leerzeichen

+

ichreise.at

HEE S
Lead: ca. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen +  kleinezeitung.at
: +  wienerin.at

Text: ca. 3000 Zeichen inkl. Leerzeichen
3 Fragen mit jeweils 3 Antwortmaglichkeiten (richtige Antwort markiert)

Hauptbild: 496x384
Headline: max. 65 Zeichen :
Lead: max. 255 Zeichen i Desktop und Mobile
Text: ca. 3.000 Zeichen i 4 ichkoche.at
Optional: Weitere Bilder: 496x384 i

1 Frage mit 3 Antwortméglichkeiten (richtige Antwort markiert)

Hauptbild: 800x1.200 (jpeg, png, gif)
Headline: 35 Zeichen

Lead: 100 Zeichen i Desktop und Mobile
Text: 3.000 Zeichen i 4 besserlaengerleben.at
Optional: Bildergalerie: 900x1.200 i+ besserlaengerleben.de

Optional: Embbed-Codes von Videos
3 Fragen mit jeweils 3 Antwortmaglichkeiten (richtige Antwort markiert)

styria digital | one 135



Gewinnspiel

Buchungsmaglichkeit

+  Hauptbild: 175x131
i+ Headline: 80 Zeichen inkl. Leerzeichen
i+ Lead: 100 Zeichen inkl. Leerzeichen
i 4 Text: 700 Zeichen inkl. Leerzeichen
+ 1 Frage mit beliebig vielen Antwortmoglichkeiten oder 1 Frage mit offener Antwort oder 3 Fragen
mit jeweils 3 Antwortméglichkeiten (richtige Antwort markiert)

Desktop und Mobile
+  wogibtswas.at
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True Native Advertising

Seeding Alliance

True Native Advertising erméglicht eine gleichzeitige
Publikation und Distribution von Inhalten auf mehreren
Portalen.

Der Content ist dabei identisch in Optik, Form und Struktur wie
der redaktionelle Inhalt. Mit einer eigenen URL ist jeder
Content in sozialen Netzwerken teilbar und kann auf jedem
Device angezeigt werden.

Durch den Wegfall des Medienbruchs vom Teaser zu einem
externer Landingpage ist der optimale Lesefluss gegeben.

Samtliche Inhalte werden in Echtzeit und auf ihre Performance
Uberwacht und automatisch optimiert.
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True Native Advertising

Seeding Alliance

Werbeform Abmessungen (BxH) Textzeichen Dateiformat Buchungsmaoglichkeit
+  Headline: max. 70 Zeichen :
: : Das Foto muss eine Mindest-Breite j: #Zig:(f:‘;ggoz;;tizn
i Advertorial ¢ von 1.000px haben. T jpeg :
: i (Format 5:3 oder 4:3). . ¢ Desktop und Mobile
Optlg_r?caih - 10 Bider i 800600 i + DiePresse.com
e b e e s 1ETKOChE 21
i Headline: i + Lclh{'eise._at
+  Short: max. 25 Zeichen i i elneze|t|ung.at
600x600px i+ Medium: 30-45 Zeichen Py Igaportal.at
600x300px i+ Long: 60-70 Zeichen i spox.com
: : i+ wienerin.at
600x400px : i

Content Teaser 600x450px § Toxt: i ipeg :

(Sitelink) 600x500px i+ Short: 70-110 Zeichen Pt (P)dbel_r ﬁe' tber o deL_'t‘;C?e” _
800x450px i+ Medium: 140-200 Zeichen ublishern mit Osterreich-Targeting
1200x400px i+ Long: 250-350 Zeichen

i i i +  Call-To-Action: max. 20 Zeichen : : :
Styria digitﬂl one Die GréBenangaben fiir die Materialanlieferung entsprechen nicht den DarstellungsgréBen auf der Website. 138



Recommendation Ads

Native Performance Ads

Das Recommendation Widget empfiehlt dem User relevante,
weiterflihrende oder dhnliche Artikel zu lesen.

Mit unterschiedlichen Algorithmen werden die Signale des
Users analysiert und somit erhalt der User den fur ihn
passenden, relevanten Content angezeigt.

lhre Inhalte werden als Content Teaser entweder am
Beitragsende eines Artikels oder auf Ubersichtsseiten
angezeigt.
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Recommendation Ads

Native Performance Ads

Abmessungen (BxH)

Textzeichen

Dateiformat

Buchungsmaéglichkeit

mind. 600x400px;
Empfehlung: 1.000x600px
(Format 5:3 oder 4:3)

Bild darf keine Logos und Text enthalten!

Der Text darf nicht werblich sein und darf
keinen Produktnamen beinhalten.

+  Headline: max. 50 Zeichen
(langere Titel werden bei vielen Portalen
mit "..." gekirzt)

+  Produkt- oder Firmenname:
max. 30 Zeichen

Oder:

+  Wenn kein benutzerdefinierter Titel, Text
und Bild vorhanden ist, nimmt Taboola
automatisch ,og:title”, ,o0g:description”
und ,0g:image” aus dem Quellcode der
Landingpage.

jpeg

Desktop und Mobile

+ DiePresse.com
+ diva-online.at
+ fttrat

+ ichreise.at

+  kleinezeitung.at
+  spox.com

+  wienerin.at
App

+ Die Presse App
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Best Practices

Bilder fur Recommendation Ads

Menschen sind immer zu bevorzugen. Verwende auffallige Farben welche die Aufmerksamkeit der
Noch besser ist es, wenn der Oberkdrper mittelgrof3 im Bild zu sehen ist. Benutzer auf sich ziehen.

Verwende Bilder mit einem klaren Fokus. Vermeide ClipArts, Logos und Texte in Bildern.
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Best Practices

Headlines fur Recommendation Ads

Here’s Why Parents Love This Here’s Why People Love
New Video Streaming Service This Website

Spreche deine Zielgruppe direkt an und stelle
dein Produkt/Service in den Vordergrund.

5 New Features You Can Find A Useful Guide to Your
on Your Smartphone Smartphone’s Newest Features

Nummerierte Listen verleiten User drauf zu klicken.
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The Real Secret to Happiness Study Shows More Sleep Will
May Surprise You Make You Happier Over Time

Integriere Ratsel und mache User damit neugierig.

the Marketing Landscape

tech is changing marketing.
Verwende GroB- und Kleinschreibung.
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Sponsored Content
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Sponsored Story

Ein kundenspezifisches Thema wird von der Spezialredaktion
aufbereitet und auf einem definierten Portal veréffentlicht.
Der Beitrag wird tber einen Content Teaser und mit einem

organischem Facebook-Post auf der Fanpage des gebuchten
Portals distribuiert.

Optional: garantierte Page Views auf den Beitrag méglich
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Sponsored Story

Briefing Buchungsmaglichkeit
Desktop und Mobile
+  Was ist das Thema/Produkt? N DlePresse.gom
S ) . ) +  fischundfleisch.com
+  Was ist die genaue Kampagnenmessage bzw. gibt es schon einen Kampagnenclaim? L
o o +  gofeminin.at
+  Welche Themen sind in diesem Zusammenhang wichtig? :
; ) ; + ichkoche.at
+  Gibt es Unterlagen zur inhaltlichen Vorlage? . .
. ; + ichreise.at
+  Was ist das Ziel der Kampagne )
. S ) +  joomboos.tv
+  Zielgruppen Definition (Wer soll erreicht werden) 4 Weinezeitung.at
+  Gibt es inhaltlich neutrale Bilder die verwendet werden kénnen? (es fallen sonst zusatzliche Kosten fir Bildlizenzen an) 4 lioa ortaluatg‘
+  Zeitraum der Kampagne (fixes Postingdatum entscheidet die Redaktion) gaportal.
) ) +  sportaktiv.com
+  Wohin soll verlinkt werden? 4 sbox.com
+  Link zur Facebook-Seite des Kunden pox. .
+  welovefamily.at
+  wienerin.at

styria digital | one
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